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1. ΠΡΟΛΟΓΟΣ

Η ερευνητική εργασία που ανέλαβε να διεκπεραιώσει η ομάδα μας έχει ως  θέμα: «Παραδοσιακή και σύγχρονη επικοινωνία. Κινητό τηλέφωνο, σελίδες κοινωνικής δικτύωσης, χρήσεις και καταχρήσεις » . Συγκεκριμένα εστιάσαμε την προσοχή μας στον προφορικό και γραπτό λόγο, στα παραδοσιακά μέσα μαζικής επικοινωνίας , δηλαδή τον Τύπο, το ραδιόφωνο και την τηλεόραση  και δώσαμε ιδιαίτερη βαρύτητα στις ορθολογικές δυνατότητες και τις καθημερινές καταχρήσεις  του κινητού τηλεφώνου και των σελίδων κοινωνικής δικτύωσης στο διαδίκτυο. Για να διεξάγουμε την έρευνά μας χρησιμοποιήσαμε περιγραφική, ερμηνευτική και δημοσκοπική μέθοδο.    Ύστερα από πολύωρη και επίπονη διαδικασία ολοκληρώσαμε την εργασία και οργανώσαμε την ερευνητική μας έκθεση. Προτάξαμε την εισαγωγή στο θέμα , μετά καταγράψαμε την ερευνητική μας δραστηριότητα περιγράφοντας την  μεθοδολογία και τεχνική και στην συνέχεια εκθέσαμε τα συμπεράσματα στα οποία καταλήξαμε. Τέλος ολοκληρώσαμε την εργασία με τον επίλογο , την απαρίθμηση  της βιβλιογραφίας και των πηγών και την ένταξη των ερωτηματολογίων που μας βοήθησαν στη δημοσκοπική μας έρευνα.
2. ΠΕΡΙΛΗΨΗ
Στη παρούσα εργασία γίνεται μια αναφορά στην παραδοσιακή πρόσωπο με πρόσωπο επικοινωνία και στα γνωστά μέσα μαζικής επικοινωνίας. Ταυτόχρονα επιχειρείται παρουσίαση των σύγχρονων μέσων επικοινωνίας, του κινητού τηλεφώνου και κυρίως των κοινωνικών δικτύων, της έννοιας και της δομής τους, πώς και πότε δημιουργήθηκαν, ποια είναι η εξέλιξη, οι προκλήσεις και οι επιπτώσεις τους. Η κατά πρόσωπο επικοινωνία διένυσε μακραίωνη διαδρομή στο παρελθόν, ενώ ο Τύπος, το ραδιόφωνο και η τηλεόραση αποτέλεσαν και αποτελούν και σήμερα ένα σημαντικό μέρος της σύγχρονης ζωής. Η χρήση των κοινωνικών δικτύων στις μέρες μας αποτελεί την τέταρτη πιο δημοφιλή online δραστηριότητα με περισσότερους από μισό δις χρήστες, οι οποίοι μοιράζονται ενδιαφέροντα, ενημερώνονται και ψυχαγωγούνται με την βοήθεια πληθώρας εφαρμογών όπως newsgroups, virtual chat rooms, instant messaging, weblogs, e-mails, video, voice data, forum discussion. Ο χρόνος που δαπανάται αντιστοιχεί στο 10% του χρόνου που δαπανούν οι χρήστες στο internet. Αυτό το είδος δικτύων δίνει μοναδική ευκαιρία στους ερευνητές να μελετήσουν πώς ένας συνδυασμός τεχνολογικών, οικονομικών και κοινωνικών δυνάμεων συνωμοτούν, ώστε να δώσουν μια υπηρεσία, η οποία έχει προσελκύσει το μεγαλύτερο αριθμό χρηστών στην ιστορία του διαδικτύου.    

3. ΕΙΣΑΓΩΓΗ

    
Η ερευνητική εργασία πραγματεύεται την παραδοσιακή επικοινωνία, τόσο την κατά πρόσωπο προφορική όσο και τη γραπτή, τα παραδοσιακά μέσα επικοινωνίας, τον Τύπο, το ραδιόφωνο, την τηλεόραση, και το συμβατικό παραδοσιακό τηλέφωνο αλλά παράλληλα επιχειρεί τη διερεύνηση των δυνατοτήτων και των αποτελεσμάτων του κινητού τηλεφώνου και των σελίδων κοινωνικής δικτύωσης στο διαδίκτυο.


Αρχικά πρέπει να επισημανθεί ότι η παραδοσιακή επικοινωνία πραγματώνεται άλλοτε με προφορικό και άλλοτε με γραπτό τρόπο. Η προφορική επικοινωνία αποτελεί την άμεση και φυσική πλευρά της γλώσσας, ενώ η έμμεση πλευρά της γλώσσας, η γραπτή, προέκυψε από τη στιγμή που εφευρέθηκε η γραφή.

    
Ο προφορικός λόγος υπηρετεί καλύτερα την ανάγκη της επικοινωνίας των ανθρώπων, του διαλόγου, της συζήτησης, της κατανόησης και αποφυγής παρερμηνειών και παρεξηγήσεων με τη ζωντάνια, φυσικότητα, παραστατικότητα και τα παραγλωσσικά και εξωγλωσσικά στοιχεία που τον διακρίνουν. Αντίθετα ο γραπτός λόγος αποκλείει το διάλογο, ενώ η πολυσημία που διακρίνει τις λέξεις και τα μηνύματα συχνά οδηγεί σε παρερμηνείες τον αναγνώστη. Όμως παρέχει στον συντάκτη το χρόνο και την άνεση να σκεφτεί με ηρεμία αλλά και να πετύχει επιμελημένη σύνταξη, σαφήνεια, ακρίβεια και καθαρότητα στη διατύπωση, επεξεργασμένο λεξιλόγιο, πυκνό και μεστό νόημα, συνοχή και συνεκτικότητα.

   
Ο προφορικός και ο γραπτός λόγος αποτελούν αναπόσπαστα στοιχεία των παραδοσιακών μέσων επικοινωνίας, του Τύπου, ημερήσιου και περιοδικού ,του ραδιοφώνου και της τηλεόρασης. Αυτά περιλαμβάνουν ειδήσεις και σχόλια για κάθε λογής γεγονότα γενικού ενδιαφέροντος και εντυπώσεις, πληροφορίες και κρίσεις για πρόσωπα που προσελκύουν την προσοχή του κοινού .Ο τρόπος επίδρασής τους πάνω στο μήνυμα καθορίζει τη θετική και αρνητική δράση τους.

    
Παράλληλα το τηλέφωνο ,παραδοσιακό και κινητό ,αποτελεί μια συσκευή συνδιάλεξης που μεταφέρει  τον ήχο μέσω ηλεκτρικών σημάτων μετασχηματίζοντας τις ηλεκτρικές ταλαντώσεις σε ηχητικές. Μ' αυτόν τον τρόπο η ανθρώπινη ομιλία ξανακούγεται στο ακουστικό ,ένα όργανο στο οποίο είναι τοποθετημένοι ο πομπός και ο δέκτης. 

Σύμφωνα με έρευνα του Παρατηρητηρίου για  την Κοινωνία της πληροφορίας, οι ηλεκτρονικοί υπολογιστές και το διαδίκτυο έχουν ενταχθεί δυναμικά στην καθημερινή ζωή των Ελλήνων. Ο μισός πληθυσμός της χώρας (51%) χρησιμοποιεί ηλεκτρονικό υπολογιστή, ενώ ένα παραπλήσιο ποσοστό (44%) έχει πρόσβαση στο διαδίκτυο. Σύμφωνα με την ίδια έρευνα, η χρήση Η/Υ και η πρόσβαση στο διαδίκτυο τόσο για τις γυναίκες όσο και για τους άντρες είναι πολύ πιο έντονη στις ηλικιακές κατηγορίες 16-35, με τα άτομα ηλικίας 16-25 ετών να εμφανίζουν πολύ υψηλά ποσοστά χρήσης.

  
Σύμφωνα με παρόμοια έρευνα της Εθνικής Στατιστικής Αρχής, οι λόγοι χρήσης του διαδικτύου είναι ποικίλοι και ολοένα αυξανόμενοι: η αναζήτηση πληροφοριών και on-line υπηρεσιών, επικοινωνία ,αποστολή μηνυμάτων σε chat sites, blogs και ομάδες συζήτησης (My Space, Facebook κλπ), η συμμετοχή σε fora και η ανταλλαγή γραπτών μηνυμάτων σε πραγματικό χρόνο (αύξηση 11% περίπου).

   
Παράλληλα σε δημοσίευση του Συνδέσμου Επιχειρήσεων Πληροφορικής & Επικοινωνιών Ελλάδας (ΣΕΠΕ), ένας στους τρεις Έλληνες (36%) χρησιμοποιεί σήμερα τα κοινωνικά δίκτυα με σκοπό να έρθει σε επικοινωνία με τους φίλους του, να εκφραστεί, να ψυχαγωγηθεί, να αποδράσει, να φλερτάρει και να εκτονωθεί. Μεταξύ των δημοφιλέστερων προορισμών κοινωνικών δικτύων περιλαμβάνονται τα : Facebook, Youtube, Twitter.


Από τα αποτελέσματα των παραπάνω ερευνών είναι προφανές ότι η χρήση των online κοινωνικών δικτύων παρουσιάζει μεγάλη αύξηση και αποτελεί αναπόσπαστο μέρος της καθημερινότητας μεγάλου ποσοστού χρηστών του Διαδικτύου και ειδικά των νέων. Πώς και γιατί χρησιμοποιούν τα μέλη τους τα κοινωνικά δίκτυα ; Ποια είναι τα οφέλη και οι κίνδυνοι από τη χρήση τους; Είναι ασφαλής η χρήση των κοινωνικών δικτύων; Γι’ αυτό το σκοπό παρουσιάζονται τα δημοφιλέστερα online κοινωνικά δίκτυα και τα βασικά τους χαρακτηριστικά.
4. ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΠΡΩΤΟ

4.1.  ΠΑΡΑΔΟΣΙΑΚΟΙ ΚΑΙ ΣΥΓΧΡΟΝΟΙ ΤΡΟΠΟΙ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ

Κανείς δεν μπορεί να φανταστεί τον κόσμο χωρίς σύγχρονους τρόπους επικοινωνίας. Κάνουν τη ζωή πιο εύκολη και άνθρωποι απ’ όλο τον κόσμο συνδέονται σε χρόνο μηδέν. Φυσικά δεν υπάρχει τίποτα καλύτερο από μια επαφή πρόσωπο με πρόσωπο. Έρχεται πάντα μια στιγμή που ο καθένας θέλει να δει τους φίλους του στο πρόσωπο. Έτσι μπορεί να μιλήσει μαζί τους και είναι σε θέση να παρατηρήσει τις χειρονομίες, που βοηθούν να καταλάβει αυτό που αισθάνονται. Με αυτό τον τρόπο μπορεί κανείς να δει τα μάτια του προσώπου που μιλάει και να καταλάβει την εντύπωση ή τα συναισθήματά του.


Στη σύγχρονη εποχή το διαδίκτυο είναι αρκετά βολικό, καθώς εξοικονομεί χρόνο, παρέχει ένα ευρύ πεδίο πληροφοριών και δίνει την ευκαιρία να επισκεφθεί κανείς σχεδόν οποιοδήποτε σημείο του κόσμου σε μηδενικό χρόνο. Επίσης τα κινητά τηλέφωνα είναι τα πιο διαδεδομένα σύγχρονα μέσα επικοινωνίας. Το να έχει κάποιος γρήγορη πρόσβαση σε υπηρεσίες έκτακτης ανάγκης είναι αρκετά μεγάλο πλεονέκτημα. Επιπλέον παρέχουν τη δυνατότητα στα άτομα να βρίσκονται σε συνεχή επαφή με τα αγαπημένα τους πρόσωπα και να μοιράζονται μαζί τους εικόνες, στιγμές και συναισθήματα.


Στον αιώνα μας, στον οποίο το πιο πολύτιμο απ’ όλα είναι οι σύγχρονες τεχνολογίες  πληροφοριών, το πιο σημαντικό είναι η ασφαλής επικοινωνία. Ο Θεός έχει δημιουργήσει τους ανθρώπους διαφορετικά προκειμένου να μοιράζονται τη μοναδικότητά τους και σε αυτόν τον πολυσύχναστο αγχωτικό κόσμο της αλλοτρίωσης θα πρέπει να αγαπούν οποιαδήποτε πολύτιμη στιγμή της προσωπικής τους επαφής με τους άλλους. Κοιτάζοντας τα μάτια κάποιου μπορεί κανείς να διατηρήσει την ταυτότητά του ως ανθρώπινο ον. Οι σύγχρονες τεχνολογίες είναι πολύ ευεργετικές αλλά ποτέ δεν θα μπορούσαν να αντικαταστήσουν την «ντεμοντέ» προσωπική επαφή μεταξύ των ανθρώπων που θέλουν να δουν, να αγγίξουν και να αισθανθούν.
Πηγή: Καζάζης Μ., 2008

4.1.1. ΣΥΓΚΡΙΣΗ ΠΡΟΦΟΡΙΚΟΥ ΚΑΙ ΓΡΑΠΤΟΥ ΛΟΓΟΥ
   
Καταρχάς πρέπει να αποσαφηνιστεί ότι ο προφορικός και γραπτός λόγος αντιπροσωπεύουν διαφορετικές επικοινωνιακές περιστάσεις, γεγονός που σημαίνει πως αλλιώς μιλάμε και αλλιώς γράφουμε, ανάλογα πάντα με την περίσταση. 

  
 Επίσης, ο προφορικός λόγος-προφορική επικοινωνία ιστορικά και ιεραρχικά προηγείται της γραπτής, εφόσον η προφορική ομιλία προϋπήρξε της γραπτής και ο άνθρωπος πρώτα μαθαίνει να μιλάει («ομιλών άνθρωπος») και μετά να γράφει («γράφων άνθρωπος»). Αποτελεί, λοιπόν, την άμεση και φυσική πλευρά της γλώσσας που επιτελείται με τα φωνητήρια όργανα του ανθρώπου, ενώ η γραπτή ομιλία αποτελεί μια τεχνητή συνθήκη και διαδικασία που προϋποθέτει τη γνώση σημειακού συστήματος γραφής. 

  
 Πέραν αυτών, συγκρίνοντας τα δύο είδη μπορούμε να εντοπίσουμε τις διαφορές τους στα εξής χαρακτηριστικά: 

1. Στη φυσικότητα και αμεσότητα. Ο προφορικός λόγος είναι ζωντανός, πιο φυσικός, πιο παραστατικός, πιο άμεσος, γεμάτος παραγλωσσικά και εξωγλωσσικά στοιχεία που συμπληρώνουν τα μηνύματα, σε αντίθεση με το γραπτό που είναι πιο «απρόσωπος», πιο ψυχρός, πιο έμμεσος.

2. Στην επικοινωνιακή τους λειτουργικότητα. Ο προφορικός λόγος υπηρετεί καλύτερα την ανάγκη της επικοινωνίας των ανθρώπων, την ανάγκη του διαλόγου, της συζήτησης, της κατανόησης, της αποφυγής παρερμηνειών και παρεξηγήσεων. Αντίθετα, ο γραπτός λόγος δυσκολεύει έως και αποκλείει το διάλογο, ενώ η πολυσημία που διακρίνει τις λέξεις και τα μηνύματα συχνά οδηγεί σε παρερμηνείες τον αναγνώστη.

3. Στη διάρκεια. Ο γραπτός λόγος μένει αναλλοίωτος στο χρόνο και το χώρο, καθίσταται «αθάνατος», παρέχει τη δυνατότητα στον αναγνώστη να επανέρχεται, όσες φορές κρίνει σκόπιμο, και να μελετά ξανά και ξανά το κείμενο, ενώ παράλληλα συντηρεί την ιστορική μνήμη, εγκολπώνει τη γραπτή παράδοση και συμβάλλει στην κληροδότηση αυτής. Αντίθετα, ο προφορικός λόγος είναι εφήμερος, έχει στιγμιαία διάρκεια και χρήση, η ευθύγραμμη ροή του γρήγορα σβήνει, καθώς τα ακουστικά αισθήματα που προκαλεί έρχονται και παρέρχονται με γοργό ρυθμό και η μνήμη μας δύσκολα και για μικρό διάστημα συνήθως τα συγκρατεί, ενσαρκώνει ωστόσο και διατηρεί ζωντανή την προφορική παράδοση και όλα τα στοιχεία που μέσω αυτής μεταφέρονται, π.χ. ήθη και έθιμα, λαϊκές παραδόσεις κ.λπ.

4. Στην άνεση της αντίδρασης. Η ίδια η φύση του γραπτού μηνύματος επιτρέπει στον αναγνώστη να το αποκωδικοποιεί και να το αναλύει σύμφωνα με το δικό του ρυθμό και το δικό του τρόπο, έχει δηλαδή τη χρονική άνεση να το επεξεργαστεί προσεκτικά, να ενεργοποιήσει το σύνολο των μηχανισμών που διαθέτει προκειμένου να το αναλύσει σωστά, σε αντίθεση με τον προφορικό λόγο, κατά τον οποίο ο ακροατής είναι υποχρεωμένος να ακολουθεί το ρυθμό και την ταχύτητα του συνομιλητή, συχνά υπό καθεστώς πίεσης και να επεξεργάζεται τα γλωσσικά μηνύματα γρήγορα και συχνά βιαστικά.

5. Στην απόσταση. Το γραπτό μήνυμα, εν αντιθέσει με το προφορικό, προορίζεται για κάποιον που δε βρίσκεται στο άμεσο περιβάλλον του πομπού, αλλά σε κάποια, σημαντική συνήθως, απόσταση από αυτόν, είτε στη διάσταση του χώρου είτε στη διάσταση του χρόνου. Έτσι, ο αναγνώστης είναι υποχρεωμένος να αποκωδικοποιεί μηνύματα που έχουν συνταχθεί σε άλλο περιβάλλον ή ακόμη και σε άλλη εποχή, χωρίς να έχει στη διάθεσή του κανένα άλλο στοιχείο πέρα από το ίδιο το γραπτό μήνυμα, π.χ. δεν έχει άμεση αντίληψη των συνθηκών υπό τις οποίες συντάχθηκε, δεν έχει απέναντί του το συντάκτη για να του υποβάλλει ερωτήσεις και να επιλύσει τυχόν απορίες του.

6. Στην τυπικότητα. Ο γραπτός λόγος σε αντιδιαστολή με τον προφορικό διαθέτει και ένα ακόμη χαρακτηριστικό, την τυπικότητα. Με τον όρο «τυπικότητα» εννοείται η ιδιότητα ενός κειμένου να εντάσσεται σε ευρύτερες κατηγορίες γραπτών μηνυμάτων, τα οποία διαθέτουν κοινά χαρακτηριστικά τόσο ως προς τη μορφή τους όσο και ως προς το περιεχόμενο, όπως είναι για παράδειγμα τα είδη κειμένου (π.χ. λογοτεχνικά κείμενα). Αυτό, βέβαια, διευκολύνει τον αναγνώστη να κατανοήσει καλύτερα το γραπτό κείμενο, αντλώντας επιπλέον πληροφορίες από το ευρύτερο «γένος» στο οποίο εντάσσεται.

7. Στη συστηματικότητα. Το γεγονός ότι ο γραπτός λόγος αφενός λειτουργεί εκτός περιβάλλοντος, που σημαίνει πως πρέπει να συμπεριλάβει όλα εκείνα τα στοιχεία που θεωρούνται απαραίτητα για την κατανόηση του μηνύματος, και αφετέρου παρέχει στο συντάκτη το χρόνο και την άνεση να σκεφτεί με ηρεμία, προϋποθέτει, αλλά και πετυχαίνει, μεγαλύτερη σε σχέση με τον προφορικό λόγο συστηματικότητα. Γι’ αυτό και ο γραπτός λόγος είναι πιο επιμελημένος σε σχέση με τον προφορικό. Ειδικότερα: 

Ø Ως προς τη σύνταξη. Στον προφορικό λόγο είναι πιο αφρόντιστη, παρουσιάζει συχνά ασυνταξίες, όπως είναι οι ελλειπτικές προτάσεις, οι ανολοκλήρωτες φράσεις, δεν ακολουθείται η «κανονική» σειρά των όρων των προτάσεων, κινείται κατά βάση στο πλαίσιο της παρατακτικής σύνδεσης και των μικρών φράσεων, σε αντίθεση με το γραπτό, ο οποίος έχει κατά βάση φροντισμένη και επιμελημένη σύνταξη, στο πλαίσιο της υποτακτικής σύνταξης και ενός μακροπερίοδου λόγου.

Ø Ως προς τη διατύπωση-έκφραση. Ο προφορικός λόγος διέπεται από αυθορμητισμό, είναι συνήθως απροσχεδίαστος και ως εκ τούτου χαρακτηρίζεται από μια σχετική προχειρότητα στην έκφραση, διότι η κατανόηση του μηνύματος δύναται να υποβοηθηθεί τόσο με την άμεση ανασκευή των λεχθέντων όσο και με άλλα επικοινωνιακά μέσα, όπως είναι τα παρα- και εξω-γλωσσικά στοιχεία, οπότε δεν τίθεται τόσο επιτακτική η ανάγκη της ακρίβειας και σαφήνειας…, ενώ αντίθετα ο γραπτός λόγος πρέπει εξ’ αρχής να είναι καλοδιατυπωμένος, με σαφήνεια, ακρίβεια, καθαρότητα, διότι δεν παρέχει τη δυνατότητα άμεσης αναδιατύπωσης και διόρθωσης των ασαφειών και των συντακτικών σφαλμάτων.
Ø Ως προς το λεξιλόγιο. Στο γραπτό λόγο είναι πιο επεξεργασμένο, πιο προσεγμένο, σε σχέση με τον προφορικό που είναι απλούστερο.

Ø Ως προς τη νοηματική πυκνότητα. Ο γραπτός λόγος είναι πιο σύνθετος, πιο πυκνός, πιο μεστός, με πολύπλοκες συλλογιστικές πορείες, με νοήματα που το ένα υποτάσσεται και εντάσσεται μέσα σε άλλα. Αντίθετα ο προφορικός λόγος είναι λιγότερο πυκνός, πιο απλός, υπηρετεί ανάγκες άμεσης επικοινωνίας.

Ø Ως προς τη συνοχή. Η συνοχή και η συνεκτικότητα στο γραπτό λόγο είναι πιο επιμελημένη, επί παραδείγματι χρησιμοποιείται γενικά μεγαλύτερος αριθμός και ποικιλία μεταβατικών λέξεων/φράσεων, με πιο αυστηρή οργάνωση και δομή, βάσει προμελετημένου σχεδιαγράμματος παρουσιάζονται οι ιδέες, έτσι ώστε να διασφαλίζεται η λογική διάταξη αυτών στο λόγο. Αντίθετα στον προφορικό η δομή είναι πιο χαλαρή, αφού παρακολουθεί την πορεία εξέλιξης που οι επικοινωνιακές ανάγκες ανάλογα διαμορφώνουν, άρα και η συνοχή είναι πιο χαλαρή.


Όσον αφορά στο δίλημμα της υπεροχής του προφορικού ή γραπτού λόγου, μάλλον πρόκειται για ψευδοδίλημμα και μια απόλυτη τοποθέτηση υπέρ του ενός ή του άλλου εγκυμονεί σοβαρούς κινδύνους και αποπροσανατολίζει από την ουσία του θέματος. Ιστορικά μπορεί να αναφερθεί ότι κατά την εξέλιξη της γλωσσικής επιστήμης η έμφαση δόθηκε άλλοτε στο γραπτό και άλλοτε στον προφορικό λόγο. Στην παλιότερη περίοδο της ιστορικοσυγκριτικής γλωσσολογίας (μέχρι το 1880) η έμφαση δόθηκε στις νεκρές γλώσσες και στο γραπτό λόγο, στη νεότερη (οι Νεογραμματικοί) το ενδιαφέρον στράφηκε προς τις ζωντανές γλώσσες και τον προφορικό λόγο και στις μέρες μας συνεχίζει συστηματικά η γλωσσολογική σπουδή να έχει ως αντικείμενο τον προφορικό λόγο. Αυτό όμως συμβαίνει για καθαρά θεωρητικούς λόγους και χωρίς σε καμιά περίπτωση αυτό να συνεπάγεται παραμέληση του γραπτού, απλώς σχετίζεται μόνο με θέματα ιεράρχησης προτεραιοτήτων, και η προτεραιότητα ανήκει στον προφορικό λόγο.

Πηγή: Βασίλης Πρασσάς, Νεοελληνική Γλώσσα

4.1.2. ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΑ ΚΑΙ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ
Η τεχνολογία βελτιώνει την επικοινωνία, καθώς χωρίς την τεχνολογία δε θα υπήρχε η επιθυμητή επικοινωνία. Πολλά χρόνια πριν η επικοινωνία περιοριζόταν στις επιστολές και την επικοινωνία μέσω ραδιοκυμάτων. Οι άνθρωποι που ήταν φτωχοί είχαν μια σκληρή αποστολή, να μετακινούνται από τη μία πόλη στην άλλη για να μεταφέρουν πληροφορίες. Από την εμφάνιση των κινητών τηλεφώνων και των υπολογιστών κατάφεραν να δημιουργήσουν μια παγκόσμια επικοινωνία.

Κάποιοι αναρωτιούνται πώς η τεχνολογία βελτίωσε την επικοινωνία. Η τεχνολογία ,λοιπόν, είναι σε ευθεία σχέση με την επικοινωνία, καθώς συνεργάζονται και αλληλοσυμπληρώνονται. Για παράδειγμα, μέσω της τεχνολογίας η επικοινωνία έχει φτάσει σε ένα υψηλότερο επίπεδο και μέσω της επικοινωνίας η τεχνολογία άρχισε να αναπτύσσεται ραγδαία. Η επικοινωνία είναι απαραίτητη στη εποχή αυτή ανεξάρτητα από το είδος της. Για παράδειγμα υπάρχει λεκτική, μη λεκτική επικοινωνία, τυπική, άτυπη, παθητική, επιθετική. Η τεχνολογία περιλαμβάνει όλες εκείνες τις εφευρέσεις, που βοηθούν τους ανθρώπους να επικοινωνούν και κάνουν τη ζωή τους πιο εύκολη, όπως για παράδειγμα υπολογιστές, διαδίκτυο, τηλεφωνία, φορητούς υπολογιστές, δορυφόρους, καλώδια και άλλα. (Α. Μαργαράκη,  2008)
Η τεχνολογία στην εποχή αυτή είναι τόσο σημαντική όσο είναι και η επικοινωνία. Η τεχνολογία βελτιώνει την επικοινωνία, επειδή βοηθά τους ανθρώπους να διατηρούν ένα δεσμό, μια παλιά σχέση ή να κάνουν καινούριες. Επιπλέον, βοηθάει τους ανθρώπους να μιλήσουν σε μεγάλες αποστάσεις ή να επικοινωνήσουν σε απευθείας σύνδεση μέσα από έναν εικονικό κόσμο. Με το συνδυασμό επικοινωνίας και τεχνολογίας  σήμερα οι άνθρωποι είναι πιο εξωστρεφείς και οι επιχειρήσεις μπορούν να κάνουν τις διάφορες δραστηριότητες τους πιο γρήγορα και χωρίς καμία προσπάθεια. 

Τέλος, η τεχνολογία βελτιώνει την επικοινωνία μέσω υπολογιστή και μέσω των νέων gadgets. Σήμερα, η επικοινωνία με συσκευές είναι απαραίτητη. Το νεότερο gadget προσφέρει τα καλύτερα αποτελέσματα επικοινωνίας. Για να ζήσει κάποιος μια φυσιολογική ζωή, θα πρέπει να προσαρμοστεί στην νέα τεχνολογία και να βελτιώσει την επικοινωνία του, αλλιώς θα παραμείνει πίσω σε όλα τα τελευταία πράγματα και θα παραμείνει μόνος. (Haynie W., Peterson R, 1999)
   4.1.3. ΤΥΠΟΣ – ΡΑΔΙΟΦΩΝΟ - ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ

ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ-ΜΕΙΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ ΤΥΠΟΥ

Το παλαιότερο και πιο εύχρηστο από τα Μίντια(Mass media) είναι ο τύπος. Τύπος είναι η τυπογραφία και γενικότερα η δημοσιογραφία στο σύνολο των εφημερίδων και των περιοδικών που εκδίδονται μαζί με τους δημοσιογράφους, τους τυπογράφους αλλά και τα μηχανήματα .Επίσης είναι το σύνολο των  έντυπων κειμένων και ειδικότερα οι εφημερίδες και τα περιοδικά, τα έντυπα δηλαδή που εκδίδονται σε τακτά χρονικά διαστήματα. Τέλος είναι σε γενικότερη κλίμακα η λειτουργία και η εξουσία που ασκούν στη κοινή γνώμη οι εφημερίδες και τα περιοδικά που εκδίδονται. Η λέξη τύπος λοιπόν σημαίνει τη στάμπα, το αποτύπωμα στο χαρτί. Ο τύπος (ημερήσιος, περιοδικός) είναι το πιο σοβαρό και υπεύθυνο από τα Μ.Μ.Ε μέσο, καθώς περιέχει ενυπόγραφες γνώμες, συνεντεύξεις, άρθρα και απόψεις γνωστών ανθρώπων που σχολιάζουν την επικαιρότητα και πολλούς τομείς της δημόσιας ζωής.

  
Ο ρόλος τους είναι δημιουργικός και επεκτείνεται σε όλες σχεδόν τις δραστηριότητες του ανθρώπου.

Ενημερωτικές-θετικές επιδράσεις :
-Προσφέρουν πολύπλευρη ενημέρωση: αγγελίες, προγράμματα θεαμάτων, τόπο και χρόνο εκδηλώσεων, διάφορες οικονομικές δραστηριότητες.

-Προβληματίζουν, οξύνουν την κρίση, διευρύνουν το πνεύμα και αναπτύσσουν τη φαντασία. 

-Οδηγούν στην αυτογνωσία, στον αυτοπροσδιορισμό αλλά και στην ετερογνωσία.

-Απαλλάσσουν από τις προλήψεις και τις δεισιδαιμονίες.

-Σημαντικός είναι και ο παιδαγωγικός ρόλος του, γιατί προβάλλονται και  εκπαιδευτικά προγράμματα, που απευθύνονται, κυρίως, σε μαθητές.


Πολιτιστικές-θετικές επιδράσεις :
-Διδάσκουν τη γλώσσα και καλλιεργούν το γλωσσικό αισθητήριο. 

-Καλλιεργούν την αισθητική του ατόμου με τη προβολή έργων τέχνης.

-Η παγκόσμια καλλιτεχνική δημιουργία γίνεται γνωστή με τα μέσα ενημέρωσης.


Κοινωνικές –θετικές επιδράσεις
-Διαμορφώνουν την κοινή γνώμη. 

-Ευαισθητοποιούν σε θέματα κοινωνικά, διαμορφώνουν στα άτομα κοινωνική συνείδηση και τα παροτρύνουν να συμμετέχουν στην επίλυση των κοινωνικών προβλημάτων. Αναφέρονται σε θέματα κοινωνικά, όπως η οικογένεια, ο γάμος, η βία, το έγκλημα, η περιθωριοποίηση και άλλα παρόμοια.

Ηθικές -θετικές επιδράσεις
-Υπερασπίζουν τα ανθρώπινα δικαιώματα και αγωνίζονται για την εμπέδωση της δημοκρατίας.

-Διαμορφώνουν σωστή πολιτική συνείδηση και πολιτικό ήθος.

-Δίνουν τη δυνατότητα στους πολίτες να παρακολουθούν τις δραστηριότητες του κοινοβουλίου.

 
Εθνικές –θετικές επιδράσεις
-Συμβάλουν  στη διαμόρφωση εθνικής  συνείδησης και οριοθετούν στη σωστή διάσταση την έννοια του πατριωτισμού.

Ψυχολογικές –θετικές επιδράσεις
-Ενισχύουν  το άτομο ψυχολογικά, το απαλλάσσουν από τα διάφορα συμπλέγματα, εμπλουτίζουν το συναισθηματικό του κόσμο και του δίνουν τη δυνατότητα να βιώνει ποικίλες καταστάσεις. 

           Αρνητικές επιδράσεις
-Αποπροσανατολίζουν την κοινή γνώμη και διαστρεβλώνουν  την πραγματικότητα, επειδή εξυπηρετούν πολιτικές ή άλλες σκοπιμότητες. Με την παραπληροφόρηση τα άτομα γίνονται μάζες, έρμαια αυτών που καθοδηγούν τα μέσα ενημέρωσης.

-Συγχέουν πολλές φορές, την «είδηση» με το «σχόλιο», με αποτέλεσμα να φανατίζουν τα άτομα και να δυσχεραίνουν την εύρεση της αλήθειας.

-Με την κατάργηση του διαλόγου καταδικάζουν το άτομο σε πνευματική αδράνεια και το οδηγούν στη παθητικότητα και στη μαζοποίηση. 

-Απομονώνουν και αλλοτριώνουν τα άτομα. Χάνουν την άμεση επικοινωνία τους με το κοινωνικό σύνολο και οδηγούνται στην εσωστρέφεια και στη μοναξιά.

ΤΟ ΡΑΔΙΟΦΩΝΟ
Το ραδιόφωνο έφτασε στην Ελλάδα το 1923 και ο πρώτος ραδιοφωνικός σταθμός εξέπεμψε στη Θεσσαλονίκη με ιδιωτική πρωτοβουλία από τον ραδιοηλεκτρολόγο Χρήστο Τσαγγιρίδη το 1926 και 20 χρόνια λειτούργησε στην πόλη. Ο πρώτος, όμως, εθνικός σταθμός ιδρύθηκε και λειτούργησε στην περιοχή των Αθηνών.

Το ραδιόφωνο είναι ένα μέσο μαζικής επικοινωνίας, επομένως έχει κάποια πλεονεκτήματα και κάποια μειονεκτήματα. Πλεονέκτημα του ραδιοφώνου είναι ότι υπάρχει μόνο ο ήχος και όχι η εικόνα. Δηλαδή στην τηλεόραση π.χ. ο άνθρωπος που παρακολουθεί ένα πρόγραμμα θαμπώνεται από τα χρώματα και την εικόνα και είναι προσηλωμένος σ’ αυτό, ενώ το ραδιόφωνο δεν έχει αυτό το μειονέκτημα. Ένα άλλο πλεονέκτημα είναι ότι η μουσική που βάζει ψυχαγωγεί τα παιδιά, τους ενήλικες και γιατί όχι και τους μεσήλικες πολλές φορές. Μέσα από το ραδιόφωνο μαθαίνουμε πράγματα για τον κόσμο, ψυχαγωγούμαστε και διασκεδάζουμε. Τέλος σημαντικότερο πλεονέκτημα του ραδιοφώνου είναι ότι δεν υπάρχει παραπληροφόρηση και πληθώρα πληροφοριών. Μειονέκτημα του ραδιοφώνου είναι ότι λόγω έλλειψης της εικόνας ο άνθρωπος πολλές φορές κουράζεται και βαριέται. Επίσης το ραδιόφωνο έχει πολλούς σταθμούς με αποτέλεσμα ο ακροατής να μπερδεύεται και να μην ξέρει τι να διαλέξει. Τέλος το σήμα των σταθμών αυτών πηγάζει από διαφορετικές και μακρινές περιοχές με αποτέλεσμα να μην πιάνει ο σταθμός που εσύ θέλεις να ακούσεις και να το κλείσεις ή να βρεις άλλο σταθμό. Το ραδιόφωνο μεταφέρει άμεσα το μήνυμα που θέλει να δώσει. Αυτό επειδή, εφ’ όσον δεν έχει εικόνα, πρέπει να κρατήσει μία Α ένταση στο μήνυμα αυτό κρατώντας έτσι προσηλωμένο τον ακροατή και αυτό το πετυχαίνει χωρίς να δίνει περαιτέρω πληροφορίες για το θέμα.

Απ’ ότι είδαμε το ραδιόφωνο είναι ένα πολύ καλό μέσο από το οποίο μπορούμε να μαθαίνουμε για την επικαιρότητα, για το τι συμβαίνει στον κόσμο, να παίρνουμε και να δίνουμε πληροφορίες και πολλά άλλα.

Διεύθυνση : www.vivliorasi.gr/Filologia/Composition/PleonektimataMeionektimata/M.M.E./html
ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ-ΜΕΙΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ ΤΗΛΕΟΡΑΣΗΣ
  
Στη σημερινή τεχνολογική εποχή είναι δύσκολο να βρεις σπίτι χωρίς ούτε μια τηλεόραση - τουλάχιστον στον λεγόμενο «αναπτυγμένο» κόσμο. Όλοι μας περνάμε κάποιο μέρος του ελεύθερού μας χρόνου παρακολουθώντας τηλεόραση.

   
Η τηλεόραση ξεκίνησε σαν μέσο επικοινωνίας για βιομηχανική χρήση. Μετά τον Δεύτερο Παγκόσμιο Πόλεμο όμως η τηλεόραση χρησιμοποιήθηκε για ενημερωτικούς και ψυχαγωγικούς σκοπούς, κυρίως όμως σαν προϊόν με σκοπό το οικονομικό κέρδος από τους επιχειρηματίες.

    
Στη μορφή που έχει πάρει σήμερα η τηλεόραση υπάρχουν πλεονεκτήματα καθώς όμως και αδυναμίες.

             Θετικά
  
-Εξετάζοντας τα πιο σημαντικά πλεονεκτήματα της τηλεόρασης, θα διαπίστωνε κανείς ότι η τηλεόραση μειώνει τις αποστάσεις και μπορεί κανείς να έχει ενημέρωση για τις εξελίξεις σύντομα από οποιοδήποτε μέρος του κόσμου μέσω των ανταποκρίσεων ή μέσω ζωντανών συνδέσεων.

  
-Η τηλεόραση είναι ένα ψυχαγωγικό μέσο. Μέσα από τα εκατοντάδες ψυχαγωγικά προγράμματα όπως τηλεοπτικές σειρές, τηλεπαιχνίδια, ψυχαγωγικές εκπομπές, οι άνθρωποι μπορούν να περάσουν ευχάριστα τον ελεύθερό τους χρόνο.

  
-Λόγω της αμεσότητάς της, η τηλεόραση μπορεί να αποτελέσει μέσο για τη μόρφωση, την εκπαίδευση και την επιμόρφωση των ανθρώπων μέσα από τα πάσης φύσεως ντοκιμαντέρ ή μέσω του προγράμματος της εκπαιδευτικής τηλεόρασης.

 
-Το τηλεοπτικό μέσο μπορεί να ευαισθητοποιήσει πιο εύκολα την κοινή γνώμη σε ανθρωπιστικά ζητήματα, όπως για παράδειγμα μέσω των τηλε-μαραθώνιων για τη συγκέντρωση χρημάτων υπέρ κοινωφελών ιδρυμάτων ή ζητώντας την συνδρομή των τηλεθεατών για την ανεύρεση κάποιου εξαφανισμένου ενηλίκου ή παιδιού ή κάποιου επικίνδυνου εγκληματία.

  
-Δυστυχώς η σημερινή κοινωνία αποξενώνει τα άτομα που την απαρτίζουν με αποτέλεσμα όλο και περισσότεροι άνθρωποι να ανήκουν στην κατηγορία των μοναχικών, ιδιαίτερα τα ηλικιωμένα άτομα. Η τηλεόραση αποτελεί έναν τρόπο παρηγοριάς, έναν τρόπο να σπάει η μοναξιά που βιώνουν τα άτομα αυτά.

  
-Η τηλεόραση αποτελεί κι ένα μέσο διαφήμισης. Γίνεται δυνατό το καταναλωτικό κοινό να μάθει για νέα προϊόντα (μέσω της διαφήμισης) και να μπορεί να τα χρησιμοποιήσει αγοράζοντάς τα.

  
-Η τηλεόραση μπορεί να προάγει τη δημοκρατία, επειδή αποτελεί μέσο ελέγχου της πολιτικής εξουσίας. Μπορεί να κάνει γνωστές στους πολίτες τυχόν παρανομίες της πολιτικής εξουσίας και να πιέσει για την απόδοση δικαιοσύνης.


Αρνητικά

Απ' την άλλη μεριά όμως, το τηλεοπτικό μέσο έχει τη δύναμη να βλάψει την κοινωνία αντί να την προάγει.

    
-Λόγω της μεγάλης της δύναμης, η τηλεόραση από μέσο ενημέρωσης μπορεί πολύ εύκολα να μετατραπεί σε μέσο προπαγάνδας από αυτούς που την ελέγχουν, δηλαδή τις κυβερνήσεις και τους επιχειρηματίες.

    
-Πολύ εύκολα επίσης η τηλεόραση, μπορεί να μετατραπεί σε όργανο «πλύσης» εγκεφάλου. Χαρακτηριστικό παράδειγμα είναι ο βομβαρδισμός από διαφημίσεις που δεχόμαστε παρακολουθώντας κάποιο τηλεοπτικό πρόγραμμα. Λόγω της συνεχούς προβολής μπορεί να παρασυρθούμε και να αγοράζουμε πράγματα που στην πραγματικότητα δεν χρειαζόμαστε.

    
 -Ενώ η τηλεόραση θα πρέπει να είναι όργανο άσκησης ελέγχου της πολιτικής εξουσίας, δεν είναι σπάνιο το φαινόμενο να συμπράττει με την εξουσία και δημοσιογράφοι που εμφανίζονται στους δέκτες μας να έχουν μετατραπεί σε ένα είδος κυβερνητικού εκπροσώπου ή να συγκαλύπτουν σκάνδαλα.

     
-Αν και ένας από τους ρόλους της τηλεόρασης είναι η ψυχαγωγία, τα πραγματικά ψυχαγωγικά προγράμματα είναι λίγα. Συνήθως προβάλλονται προγράμματα, σειρές και ταινίες που είτε προβάλλουν υπερβολικά την βία, το σεξ και τη βωμολοχία είτε είναι τρομερά επικίνδυνα εθίζοντας τους ανθρώπους στην αποδοχή της παρακολούθησης της προσωπικής τους ζωής από τρίτους (π.χ. το big brother).

     
-Η μόρφωση και η επιμόρφωση των ανθρώπων κατά τη διάρκεια του βίου τους είναι μια από τις λειτουργίες της τηλεόρασης, όμως είτε τα προγράμματα που προβάλλονται είναι λίγα και συνήθως μόνο στην κρατική τηλεόραση είτε οι ώρες προβολής τους είναι ακατάλληλες (υπερβολικά πρωί ή υπερβολικά βράδυ).

    
-Η τηλεόραση απορροφά όλο και μεγαλύτερο κομμάτι του ελεύθερου χρόνου με αποτέλεσμα την έλλειψη επικοινωνίας και την αποξένωση όχι μόνο από τρίτους (φίλους, συγγενείς, γνωστούς)-αφού προτιμάται η παραμονή στο σπίτι και η παρακολούθηση τηλεόρασης από την ανταλλαγή επισκέψεων ή τις κοινές εξόδους-αλλά και μέσα στα μέλη μιας οικογένειας, αφού δεν είναι σπάνιο το φαινόμενο όλα τα μέλη της οικογένειας να παρακολουθούν τηλεόραση χωρίς να ανταλλάσσουν ούτε μια κουβέντα.

      
Έχει διατυπωθεί η πρόταση ότι τηλεόραση δεν είναι ούτε καλή ούτε κακή. Εμείς την κάνουμε καλή ή κακή ανάλογα με τη χρήση που της κάνουμε.

   
Συνοψίζοντας, θα μπορούσε να πει κανείς ότι η τηλεόραση είναι ένα μέσο με πλεονεκτήματα και μειονεκτήματα. Τα πλεονεκτήματα και τα μειονεκτήματά της όμως τα δημιουργούν οι άνθρωποι με τη χρήση ή την κατάχρηση της.

 Πηγή: http://harlemcore13.blogspot.gr
4.1.4. Η ΚΡΙΣΗ ΤΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ ΣΤΗ ΣΥΓΧΡΟΝΗ ΕΠΟΧΗ

Είναι πραγματικά παράδοξο να μιλά κανείς για κρίση της επικοινωνίας στην εποχή της πληροφορικής, του διαδικτύου, των δορυφορικών διασυνδέσεων, των κινητών τηλεφώνων και των υπερηχητικών πτήσεων. Ο πλανήτης έχει μεταμορφωθεί σ’ ένα μεγάλο χωριό. Οι αποστάσεις έχουν σημαντικά συρρικνωθεί και οι πληροφορίες μεταβιβάζονται από το ένα σημείο της υδρογείου στο άλλο σε χρόνο μηδέν.

   
Και όμως, ποτέ μέχρι σήμερα δεν ήταν τόσο έντονο το φαινόμενο της μοναξιάς και της έλλειψης ουσιαστικής επικοινωνίας μεταξύ των ανθρώπων! Με βάση δημοσκοπήσεις που έγιναν σε αντιπροσωπευτικά δείγματα πολλών δυτικών κοινωνιών, βρέθηκε ότι περίπου το ένα τέταρτο του συνολικού πληθυσμού υποφέρει από μεγάλη μοναξιά. Σε προηγούμενες γενιές ο άνθρωπος, έχοντας παθητικά υιοθετήσει τις αξίες που του είχαν διδάξει, διέθετε ισχυρό κίνητρο και ξεκάθαρους στόχους, έστω και αν αυτοί ήταν ριζωμένοι στην εξωτερική συμβατική πραγματικότητα. Αυτοί οι κοινοί κώδικες έπαιζαν τον ρόλο του συνδετικού ιστού στην ανθρώπινη επικοινωνία. Τις τελευταίες δεκαετίες, μετά την κατάρρευση των ιδεολογιών και των συλλογικών μύθων, ο άνθρωπος έμεινε τραγικά μόνος και αποπροσανατολισμένος (Χατζηδημητρίου Α,2010).
5. ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΔΕΥΤΕΡΟ
5.1. ΣΤΑΘΕΡΟ ΤΗΛΕΦΩΝΟ
   
Το τηλέφωνο είναι μία συσκευή συνδιάλεξης, η οποία μεταφέρει τον ήχο μέσω ηλεκτρικών σημάτων. Συγκεκριμένα πρόκειται για συσκευή που μετασχηματίζει τις ηλεκτρικές ταλαντώσεις σε ηχητικές. Η συσκευή αυτή αποτελείται από πομπό και δέκτη και συνδέεται με καλώδιο με το τηλεφωνικό κέντρο. Ο πομπός έχει μέσα σ' ένα σωλήνα μια μετάλλινη πλάκα μπροστά σε ηλεκτρομαγνήτη. Μόλις ακουστεί η φωνή μας επάνω στην πλάκα, αυτή αρχίζει να κάνει παλμικές κινήσεις, ισχυρές ή αδύνατες, ανάλογα με τον τόνο που έχει η φωνή μας, που επηρεάζουν τον ηλεκτρομαγνήτη. Με τη βοήθεια του ηλεκτρικού ρεύματος τα ηχητικά κύματα περνούν από το καλώδιο και φτάνουν στο δέκτη που έχει κι αυτός έναν ηλεκτρομαγνήτη μ' ένα διάφραγμα μπροστά του. Το διάφραγμα του δέκτη με τη σειρά του αρχίζει να έχει παλμικές κινήσεις από τα ηχητικά κύματα του πομπού που μεταδίδει ο ηλεκτρομαγνήτης. Μ' αυτόν τον τρόπο η ανθρώπινη ομιλία ξανακούγεται στο ακουστικό με την αναπαραγωγή των ήχων. Ο πομπός και ο δέκτης ενός τηλεφώνου είναι τοποθετημένοι σ' ένα όργανο που λέγεται ακουστικό.

ΙΣΤΟΡΙΑ ΚΛΑΣΙΚΟΥ ΤΗΛΕΦΩΝΟΥ

Στις σύγχρονες κοινωνίες είναι κοινώς αποδεκτό το γεγονός ότι οι τηλεπικοινωνίες έχουν γίνει αναπόσπαστο κομμάτι της καθημερινότητας του κάθε ανθρώπου. Σε αυτό συμβάλουν κυρίως οι τεχνολογικές εξελίξεις που έχουν σημειωθεί τις τελευταίες δεκαετίες. Μέσα σε αυτές βρίσκονται το τηλέφωνο, η τηλεόραση και ο ηλεκτρονικός υπολογιστής. Αντίθετα ο προϊστορικός άνθρωπος  περιοριζόταν σε ηχητικά σήματα που προέρχονταν από διάφορα είδη τυμπάνων. Στη συνέχεια αυτά αντικαταστάθηκαν από διάφορα άλλα όργανα (κόρνες, τρομπέτες) που χρησιμοποιούνταν ευρέως για στρατιωτικούς σκοπούς μέχρι την εμφάνιση πιο αποτελεσματικών μέσων. Στα πλαίσια των παραπάνω τάσεων αρκετές εφευρέσεις παρουσιάζουν ιδιαίτερο ενδιαφέρον.

  
 Οι πιο χαρακτηριστικές από αυτές είναι εκείνες των αρχαίων Ελλήνων. Οι αρχαίοι Έλληνες είχαν καταφέρει να αναπτύξουν ένα πρωτότυπο σύστημα τηλεπικοινωνιών που βασιζόταν τόσο στο οπτικό όσο και στο ηχητικό τηλεπικοινωνιακό πρότυπο. Εφευρέσεις όπως το ακουστικό κέρας, ο οπτικός τηλέγραφος (ή πυρσεία), ο υδραυλικός τηλέγραφος και το σύστημα των φρυκτωριών έπαιξαν σημαντικό ρόλο στην εξέλιξη των τηλεπικοινωνιών. Πολλοί, λοιπόν, ήταν εκείνοι που στα κατοπινά χρόνια τις βελτίωσαν ή έκαναν εφευρέσεις βασισμένες πάνω σε αυτές.

   
Αρκετά χρόνια αργότερα, με την βιομηχανική επανάσταση η ανάγκη για ένα γρήγορο και αξιόπιστο μέσο επικοινωνίας είχε γίνει πλέον επιτακτική. Έτσι δεν άργησε να εμφανιστεί ο σπουδαιότερος πρόδρομος του τηλεφώνου, ο τηλέγραφος. Η ιδέα του τηλεγράφου, αν και προέρχεται, όπως είδαμε προηγουμένως, από τα αρχαία χρόνια, υλοποιήθηκε το 1774 από τον Ελβετό George Luis που κατασκεύασε μια πρώιμη μορφή τηλεγράφου. Αργότερα εμφανίστηκαν οι τηλέγραφοι του Semmering (1810), του Ampere και των Cooke και Wheaton. Ο Αμερικανός, όμως, Samuel Morse (1791-1872) το 1837 παρουσίασε τον τηλέγραφό του που είχε την δυνατότητα να μεταδίδει μηνύματα σε πολύ μακρινές αποστάσεις γρήγορα και χωρίς μεγάλο κόστος. Το πρώτο μήνυμα από αυτόν τον τηλέγραφο στάλθηκε το 1844 από την Ουάσιγκτον στην Βαλτιμόρη.

   
Καθώς, λοιπόν, οι παραπάνω εφευρέσεις τελειοποιήθηκαν και οι δυνατότητές τους χρησιμοποιήθηκαν στο έπακρο δημιουργήθηκε η ανάγκη κατασκευής μιας συσκευής που θα μπορούσε να μεταφέρει ήχους και πάνω από όλα την ανθρώπινη ομιλία. Πολλοί ήταν εκείνοι που προσπάθησαν να κατασκευάσουν ένα μηχάνημα που θα μπορούσε να μεταβιβάσει τον ήχο διαμέσου του ηλεκτρισμού. Αυτό το κατάφερε ο Αμερικανός φυσικός Αλεξάντερ Γκράχαμ Μπελ το 1876. Η αρχή λειτουργίας της μηχανής του Γκράχαμ Μπελ ήταν πολύ απλή σε σύγκριση με τις σημερινές πολύπλοκες μηχανές. Η συσκευή που χρησιμοποιήθηκε περιλάμβανε μια ελαστική μεμβράνη από σίδηρο, η οποία βρισκόταν μπροστά από σιδηρομαγνητικό πυρήνα, περιτυλιγμένο με μονωμένο αγωγό. Μια γραμμή από δυο καλώδια συνέδεε τη συσκευή αυτή με μια άλλη παρόμοια. Και οι δυο συσκευές χρησιμοποιήθηκαν ως δέκτες και ως πομποί. Στη συσκευή του Μπελ η φωνή έπεφτε πάνω στη μεμβράνη και την έκανε να πάλλεται. Από αυτή την κίνηση της μεμβράνης δημιουργούνταν επαγωγικά κύματα τα οποία μεταφέρονταν διαμέσου καλωδίου στον άλλο μαγνήτη όπου βρισκόταν ο άλλος ομιλητής. Εδώ σχηματίζονταν και πάλι επαγωγικά ρεύματα που κινούσαν τη μεμβράνη. Έτσι ακουγόταν η φωνή από τον άλλο ομιλητή. Η συσκευή αυτή χρησίμευε μόνο για ομιλίες σε κοντινή απόσταση.

   
Μετά την εφεύρεση όμως του μικροφώνου από τον Αμερικανό Χίγκες το 1877, το τηλέφωνο άρχισε να εξελίσσεται και να χρησιμοποιείται για τη σύνδεση μακρινών αποστάσεων. Το μικρόφωνο αυτό περιλάμβανε μικρή ράβδο από άνθρακα, η οποία περιβαλλόταν από δυο στρώματα άνθρακα. Στην αρχή μικρόφωνο και ακουστικό ήταν τοποθετημένα μαζί. Το τηλέφωνο πέρασε διάφορες εξελίξεις για να φτάσει στη σημερινή του μορφή.


Πηγή: http://el.wikipedia.org
ΚΙΝΗΤΟ ΤΗΛΕΦΩΝΟ

Το πρώτο σύστημα τηλεφωνίας εγκαταστάθηκε από τον Μαρκόνι το έτος 1898 στο νησί White της Αγγλίας, για λογαριασμό της Βασίλισσας Βικτώριας, το οποίο τελικά εγκαταστάθηκε στο παλάτι της Βασίλισσας. 
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                               SHAPE 



Πριν από τον Β’ Παγκόσμιο πόλεμο οι Βρετανοί χρησιμοποιούσαν την κινητή τηλεφωνία για λογαριασμό της αστυνομίας. Κατά την διάρκεια του Β’ Παγκοσμίου πολέμου η χρήση των συστημάτων αυτών επεκτάθηκε στις ένοπλες δυνάμεις και στις υπηρεσίες άμεσου επεμβάσεως (π.χ. στην πυροσβεστική υπηρεσία). Το έτος 1945 στο Ηνωμένο Βασίλειο υπήρχαν περίπου 1000 χρήστες των συστημάτων κινητής τηλεφωνίας και ο αριθμός αυξανόταν συνεχώς. 


Το πρώτο σύστημα κινητής τηλεφωνίας λειτούργησε το 1946 για την κάλυψη των επικοινωνιακών αναγκών των χρηστών οι οποίοι εκινούντο εντός της πόλης st.Louis, χρησιμοποιώντας 3 ράδιο-διαύλους στην περιοχή των 150 Mhz
 SHAPE 


  


Το 1947 εγκαταστάθηκε ένα δεύτερο σύστημα για την κάλυψη των επικοινωνιακών αναγκών των χρηστών, οι οποίοι εκκινούντο στον αυτοκινητόδρομο New York Boston. Το σύστημα αυτό χρησιμοποιούσε συχνότητες στην περιοχή 35-44 MHz. Τα προβλήματα που παρουσιάστηκαν ήταν οι έντονες παρεμβολές λόγω του φαινομένου της απόστασης της πρώτης ανάκλασης από τα ατμοσφαιρικά στρώματα.     
Βιβλιογραφία: κινητή τηλεφωνία/ Παπασωτηρίου/Σ. Κωστόπουλος και Γ.Καραγιάννης.  
ΤΟ ΚΙΝΗΤΟ ΒΛΑΠΤΕΙ

Το κινητό τηλέφωνο εκτός από μια χρήσιμη συσκευή που μπορείς να επικοινωνείς με άλλους, να ακούς μουσική, να μπαίνεις στο διαδίκτυο , είναι μια συσκευή η οποία μπορεί να μας βλάψει όπως και πολλές άλλες ηλεκτρονικές συσκευές που χρησιμοποιούμε στην καθημερινότητα μας., ακόμη και ένα καλώδιο ενός αξεσουάρ ,γιατί εκπέμπουν μεγάλα ποσά ηλεκτρομαγνητικής ενέργειας . Έρευνες έχουν αποδείξει ότι το κινητό εκπέμπει ακτινοβολία στη περιοχή των συχνοτήτων 30 έως 300MHz όπου είναι πολύ επικίνδυνη και για αυτό κατηγορείται πολλές φορές ότι είναι υπεύθυνο για τον καρκίνο του εγκεφάλου.
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Επίσης υπάρχουν ενδείξεις για αύξηση κρουσμάτων της παιδικής λευχαιμίας κατά 50%  και όγκων του εγκεφάλου και για εγκαύματα που σχετίζονται με τη χρήση των κινητών.  


Έτσι γι' αυτό το λόγο θα πρέπει να ελαχιστοποιήσουμε την χρήση του όσο μπορούμε. Έρευνες λένε ότι η χρήση του κινητού δεν πρέπει να υπερβαίνει τα 3 λεπτά το μήνα, αν και κάτι τέτοιο ακούγεται ακραίο , ειδικά στην εποχή μας όπου το κινητό έχει φτάσει να θεωρείται αναγκαίο και απαραίτητο . Έτσι η μονή σωτήρια λύση είναι η χρήση «hands  free», γιατί προσφέρει απόσταση από την πηγή ακτινοβολίας. Επίσης ένα μέσο προφύλαξης είναι το κινητό μας να βρίσκεται το λιγότερο ένα μέτρο από τον εγκέφαλο αλλά και από τα άλλα μέρη του σώματός μας, τα οποία μπορούν να προσβληθούν από την ακτινοβολία και τις παρεμβολές που έχει ένα κινητό τηλέφωνο . Γι' αυτό δεν είναι πολύ υγιές να έχουμε το κινητό μας στις τσέπες του μπουφάν, γιατί έτσι θα είναι κοντά στην καρδιά , αλλά και στις τσέπες του παντελονιού, γιατί έτσι δέχονται άλλα όργανα του σώματος μας ακτινοβολία.
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ΠΗΓΗ:(me5dsverias.wordpress.com/2012/02/16/kinutatilefona/)
www.kinita.snn.gr/ereuna/tautothta.htm 

      ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ: Νέα σχολική εγκυκλοπαίδεια, αυλός, Αθήνα Χαρ. Τρικούπη 45,8/98
5.1.2. ΤΗΛΕΪΑΤΡΙΚΗ
ΠΡΑΚΤΙΚΑ ΗΜΕΡΙΔΑΣ: ΕΠΙΔΡΑΣΕΙΣ ΤΗΣ ΗΛΕΚΤΡΟΜΑΓΝΗΤΙΚΗΣ ΑΚΤΙΝΟΒΟΛΙΑΣ ΣΤΗΝ ΥΓΕΙΑ: ΜΥΘΟΙ ΚΑΙ ΠΡΑΓΜΑΤΙΚΟΤΗΤΑ Τετάρτη 1η Ιουνίου 2005, Αμφιθέατρο Εθνικού Ιδρύματος Ερευνών, Εφαρμογές της κινητής τηλεφωνίας στην ιατρική 
Λεωνίδας Μανωλόπουλος 
Αναπληρωτής Καθηγητής, 

Ιατρική Σχολή Παν/μίου Αθηνών 
Εισαγωγή
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Τα κινητά τηλέφωνα αποτελούν αναπόσπαστο τμήμα της καθημερινής ζωής στον σύγχρονο κόσμο. Η κινητή τηλεφωνία άλλαξε ριζικά τη ζωή καθώς και τον τρόπο επικοινωνίας των ανθρώπων, με αποτέλεσμα ένα αίσθημα ασφάλειας και βεβαιότητας, που όμοιό του δεν είχε καταγραφεί μέχρι σήμερα στην ανθρώπινη ιστορία. Προοδευτικά η μετάβαση από την αναλογική στην ψηφιακή τεχνολογία ήταν αναπόφευκτη από τη στιγμή που τα ψηφιακά δίκτυα κινητής τηλεφωνίας φάνηκαν να ξεπερνούν τους σοβαρούς περιορισμούς χωρητικότητας των αντίστοιχων αναλογικών, ενώ εμφάνιζαν μεγαλύτερη πιστότητα ήχου, λόγω της αποτελεσματικότερης χρήσης των ραδιοσυχνοτήτων, υποστήριζαν επιπλέον λειτουργίες και παρείχαν τα εχέγγυα για μεγαλύτερη ασφάλεια στη μετάδοση των πληροφοριών. Τα νέα δίκτυα κινητής τηλεφωνίας παρέχουν εξάλλου τη δυνατότητα μόνιμης σύνδεσης, υψηλών ταχυτήτων (≥ 2 Mbps) και αύξησης των συσκευών που μπορούν να συνδεθούν ταυτόχρονα με χρήση ενός και μόνο κινητού τερματικού. Οι αλλαγές που συμβαίνουν σήμερα στον τομέα των τηλεπικοινωνιών φαίνεται να επηρεάζουν σε πολύ μεγάλο βαθμό τις υπηρεσίες ιατρικής φροντίδας. Αποτελεί αναμφισβήτητο γεγονός ότι με τα κινητά τηλέφωνα έχουν σωθεί πολλές ανθρώπινες ζωές χάρη στην έγκαιρη ειδοποίηση. 
Συζήτηση – Εφαρμογές

Η βάση της λειτουργίας των κινητών τηλεφώνων βρίσκεται στη χρήση ραδιοκυμάτων συχνότητας 450, 800/900 και 1800/1900 MHz. Κάθε δεδομένη γεωγραφική περιοχή χωρίζεται σε συνεχόμενες «κυψέλες» λειτουργίας που περιέχουν ένα σταθμό – βάση και έναν πομπό και μεταδίδουν διαδοχικά τα ραδιοκύματα αυτά, καθώς ο χρήστης (καλών ή καλούμενος) κινείται στο χώρο (σχήματα 1 και 2). 
ΠΡΑΚΤΙΚΑ ΗΜΕΡΙΔΑΣ: ΕΠΙΔΡΑΣΕΙΣ ΤΗΣ ΗΛΕΚΤΡΟΜΑΓΝΗΤΙΚΗΣ ΑΚΤΙΝΟΒΟΛΙΑΣ ΣΤΗΝ ΥΓΕΙΑ: ΜΥΘΟΙ ΚΑΙ ΠΡΑΓΜΑΤΙΚΟΤΗΤΑ Τετάρτη 1η Ιουνίου, 2005 Αμφιθέατρο Εθνικού Ιδρύματος Ερευνών 
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                    Σχήμα 1 




             
Σχήμα 2 

Ενώ η κωδικοποίηση στα αναλογικά τηλέφωνα βασίζεται στη δημιουργία ενός ηλεκτρονικού αντιγράφου της φωνής του ομιλούντος, η ψηφιακή τεχνολογία διαχωρίζει τις φωνητικές πληροφορίες σε μία αλληλουχία αριθμών 0 ή 1. Η μετάδοση των πληροφοριών αυτών γίνεται σε παλμούς εξαρτώμενους είτε από τη συχνότητα (FDMA – frequency division multiple access), είτε από το χρόνο παλμού (TDMA – time division multiple access), είτε κωδικοποιημένους με τυχαίο τρόπο (CDMA – code division multiple access). Το σύστημα GSM (global system for mobile communications) που χρησιμοποιείται καθ’ ολοκληρία στην Ευρώπη, αποτελεί ένα TDMA σύστημα. 


Καθώς η σύγχρονη ψηφιακή τεχνολογία επιτρέπει τη γρήγορη και ασφαλή μεταφορά των δεδομένων και τη διατήρηση του ιατρικού απορρήτου οι επαγγελματίες υγείας απελευθερώνονται από την ανάγκη της φυσικής τους παρουσίας στο χώρο της εργασίας τους με αποτέλεσμα την άμεση και καλύτερη ανταπόκριση σε οποιοδήποτε ιατρικό πρόβλημα. Το γεγονός αυτό έχει ιδιαίτερη σημασία για τις σύγχρονες εφαρμογές της τηλεϊατρικής καθώς στο παρελθόν αυτή απαιτούσε κυκλώματα υψηλών ταχυτήτων και επομένως σύνδεση μεταξύ σταθερών σημείων. Οι τεχνολογίες 3G όμως δημιουργούν πλέον νέα δεδομένα, αφού η ασύρματη πρόσβαση στις πληροφορίες και τα ιατρικά δεδομένα είναι πλέον γεγονός. Σύγχρονες τηλεπικοινωνιακές οδοί όπως η εικονοτηλεφωνία (videocall) παρέχουν πλέον τη δυνατότητα στους γιατρούς να λειτουργούν αποτελεσματικά τις υπηρεσίες τηλεϊατρικής ανεξαρτήτως τόπου και χρόνου. Η δυνατότητα ενός KT ή ενός PDA, να συνδέεται απευθείας στο Internet αποτελεί ένα ακόμη βήμα προς την ενοποίηση των πληροφοριακών συστημάτων των υπηρεσιών υγείας και εμβαθύνει προς τη σύγχρονη έννοια της Ιατρικής Τηλεματικής (Telematics: Telemadicine and Medical Informatics). 

ΠΡΑΚΤΙΚΑ ΗΜΕΡΙΔΑΣ: ΕΠΙΔΡΑΣΕΙΣ ΤΗΣ ΗΛΕΚΤΡΟΜΑΓΝΗΤΙΚΗΣ ΑΚΤΙΝΟΒΟΛΙΑΣ ΣΤΗΝ ΥΓΕΙΑ: ΜΥΘΟΙ ΚΑΙ ΠΡΑΓΜΑΤΙΚΟΤΗΤΑ Τετάρτη 1η Ιουνίου, 2005 Αμφιθέατρο Εθνικού Ιδρύματος Ερευνών 
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            Εικόνα 1 




    Εικόνα 2 

Στο εξωτερικό εφαρμογή των νέων αυτών δυνατοτήτων στον παθολογικό τομέα αποτελεί η χρήση «ευφυών» αντλιών έγχυσης ινσουλίνης. Οι αντλίες αυτές έχουν την ικανότητα να καταγράφουν τα επίπεδα γλυκόζης στο αίμα του ασθενούς και να εγχέουν αυτόματα ινσουλίνη όταν αυτό απαιτείται. Με χρήση τεχνολογίας GSM υπάρχει δυνατότητα ασύρματης επικοινωνίας μέσω Internet με τον θεράποντα ιατρό, μετάδοσης αλλά και λήψης πληροφοριών από αυτόν, ενώ όταν η ινσουλίνη πλησιάζει στο τέλος της, ειδοποιείται ο νοσηλευτής του ασθενούς που παραδίδει την αναγκαία ποσότητα χωρίς ο ασθενής να κάνει το παραμικρό. 


Πρόκληση αποτελεί επίσης η εφαρμογή των δυνατοτήτων αυτών στον καρδιολογικό τομέα και στις υπηρεσίες κατεπείγουσας φροντίδας. Μέσω συστημάτων «έξυπνων» καρτών είναι δυνατή η ασύρματη μεταφορά δεδομένων στην οθόνη του κινητού τηλεφώνου, γεγονός ιδιαίτερα επιβοηθητικό για το monitoring του καρδιολογικού ασθενούς. 
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           Εικόνα3 






Σχήμα 3 

Σημαντικό ρόλο στην κατεπείγουσα φροντίδα παίζει ο χρόνος που απαιτείται για να φτάσει ο ασθενής στο νοσοκομείο και να εξεταστεί από τον ιατρό. Η χρησιμοποίηση «βραχιολιών» – monitor με δυνατότητα ασύρματης μετάδοσης ζωτικών σημείων του ασθενούς σε συνδυασμό με ηλεκτροκαρδιογραφικές καταγραφές (εικόνες 5 και 6) ή ακόμη η ασύρματη επικοινωνία της κινητής μονάδας μέσω 3 – G κινητών τηλεφώνων με τη Μ.Ε.Θ. για την αποστολή δεδομένων σε 
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                                         Εικόνα 4 



         Σχήμα 4 
περιπτώσεις επείγουσας διακομιδής μπορεί να αποβεί καθοριστικής σημασίας για την πρόγνωση του ασθενούς. 

         Ανακύπτουν ωστόσο και προβλήματα κατά την εφαρμογή της κινητής τηλεφωνίας στην ιατρική. Έτσι ηλεκτρομαγνητικές παρεμβολές είναι δυνατόν να δημιουργηθούν στα ακουστικά βοηθήματα κατά την αποδιαμόρφωση του μεταδιδόμενου σήματος του ψηφιακού κινητού τηλεφώνου από τον ενισχυτή του ακουστικού λόγω της παλμικής φύσης του σήματος αυτού. Το μέγεθος των παρεμβολών αυτών εξαρτάται από την ένταση του ραδιοσήματος που λαμβάνει το κινητό τηλέφωνο (η οποία βρίσκεται σε άμεση συνάρτηση με την απόστασή του από το σταθμό – βάση), την απόσταση του κινητού τηλεφώνου από το ακουστικό βοήθημα (το τετράγωνο της οποίας είναι αντιστρόφως ανάλογο με το μέγεθος αυτής) καθώς και την ευαισθησία του ακουστικού 

Συμπεράσματα
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 SHAPE 



Οι δυνατότητές της κινητής τηλεφωνίας σταματούν εκεί που σταματά η φαντασία και η γνώση του ανθρώπου. Οι εφαρμογές της στη σύγχρονη ιατρική μπορούν να συμβάλλουν στην ουσιαστική βελτίωση της παρεχόμενης φροντίδας υγείας. Ωστόσο δε θα πρέπει να διαφύγει της προσοχής μας ότι η αντιμετώπιση των ηλεκτρομαγνητικών παρεμβολών των κινητών τηλεφώνων είναι αποφασιστικής σημασίας σε έναν κόσμο που κινείται συνεχώς προς την κατεύθυνση ψηφιακών και ασύρματων λύσεων.
 SHAPE 



6. ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΤΡΙΤΟ

6.1. ΤΙ ΕΙΝΑΙ ΕΝΑ ΚΟΙΝΩΝΙΚΟ ΔΙΚΤΥΟ

Κοινωνική δικτύωση είναι η συγκέντρωση ή συμμετοχή των ατόμων σε συγκεκριμένες ομάδες, όπως για παράδειγμα οι αγροτικές κοινότητες, οι γειτονιές, οι χώροι εργασίας, τα πανεπιστήμια και τα σχολεία. Στη βιβλιογραφία εμφανίζονται διάφοροι ορισμοί για το τι είναι ένα κοινωνικό δίκτυο:

● Ο Χτούρης (Χτούρης 2004) ορίζει ως κοινωνικά δίκτυα τα «πολυδιάστατα συστήματα επικοινωνίας και διαμόρφωσης της ανθρώπινης πρακτικής και της κοινωνικής ταυτότητας».

● Οι Walker, MacBride και Vachon (1977) όρισαν ως κοινωνικό δίκτυο το άθροισμα των προσωπικών επαφών μέσω των οποίων το άτομο διατηρεί την κοινωνική του ταυτότητα, λαμβάνει συναισθηματική υποστήριξη, υλική ενίσχυση και συμμετοχή στις υπηρεσίες, έχει πρόσβαση στις πληροφορίες και δημιουργεί νέες κοινωνικές επαφές.

● Τα κοινωνικά δίκτυα συνήθως αποτελούνται από τα μέλη της οικογένειας, τους φίλους και τους γνωστούς και περιλαμβάνουν τρεις κρίσιμες έννοιες: α) το μέγεθος ή το εύρος, το οποίο αναφέρεται στον αριθμό των ατόμων που συμμετέχουν στο δίκτυο, β) τη σύνθεση, δηλαδή το ποσοστό συμμετοχής μελών της ευρύτερης οικογένειας ή φίλων στο δίκτυο, γ) τη συχνότητα, που δηλώνει το πόσο συχνά τα μέλη ενός κοινωνικού δικτύου αλληλεπιδρούν μεταξύ τους (Χτούρης, Παπάνης, Ρόντος, 2004).


Ένα κοινωνικό δίκτυο είναι επομένως μια κοινωνική δομή που αποτελείται από άτομα τα οποία συνδέονται ή δεσμεύονται μεταξύ τους με έναν ή περισσότερους συγκεκριμένους τύπους αλληλεξάρτησης όπως η φιλία, η συγγένεια, τα κοινά ενδιαφέροντα, οι οικονομικές συναλλαγές κλπ. Δεν είναι ίσως υπερβολή το να ισχυριστούμε ότι τα θέματα και τα ενδιαφέροντα των κοινωνικών δικτύων είναι τόσο ποικίλα και πλούσια, όσο και η ιστορία του κόσμου μας.

Η κοινωνική δικτύωση σήμερα είναι ιδιαίτερα δημοφιλής στην online μορφή της, δηλαδή σε απευθείας σύνδεση στο διαδίκτυο. Αυτό συμβαίνει διότι το διαδίκτυο είναι γεμάτο με εκατομμύρια άτομα που επιθυμούν να γνωρίσουν άλλους ανθρώπους, να αναπτύξουν φιλίες ή επαγγελματικές συμμαχίες, να αναζητήσουν εργασία, να σχηματίσουν ομάδες και να μοιράζονται από πρώτο χέρι πληροφορίες και εμπειρίες σχετικά με τα χόμπι και τα ενδιαφέροντά τους.


Όταν πρόκειται για online κοινωνική δικτύωση, χρησιμοποιούνται ιστοσελίδες γνωστές ως ιστότοποι κοινωνικής δικτύωσης. Οι ιστότοποι κοινωνικής δικτύωσης λειτουργούν ως online κοινότητες των χρηστών του διαδικτύου. Ανάλογα με τα χαρακτηριστικά κάθε ιστότοπου, τα μέλη της online κοινότητας έχουν κοινά ενδιαφέροντα, όπως κάποιο χόμπι, τη θρησκεία ή την πολιτική. Η εγγραφή και πρόσβαση σε έναν ιστότοπο κοινωνικής δικτύωσης παρέχει στα μέλη του άμεση και συνεχή κοινωνικοποίηση. Αυτή η κοινωνικοποίηση μπορεί να περιλαμβάνει την ανάγνωση του προφίλ των άλλων μελών και συχνά και την επικοινωνία μαζί τους. Οι ιστοσελίδες κοινωνικής δικτύωσης ή ηλεκτρονικά κοινωνικά δίκτυα έκαναν την εμφάνισή τους το 2002 με το Friendster. 
1. ON LINE ΚΟΙΝΩΝΙΚΑ ΔΙΚΤΥΑ

Η κοινωνική δικτύωση σήμερα είναι ιδιαίτερα δημοφιλής στην online μορφή της, δηλαδή σε απευθείας σύνδεση στο διαδίκτυο.

  
Αυτό συμβαίνει διότι το διαδίκτυο είναι γεμάτο με εκατομμύρια άτομα που επιθυμούν να γνωρίσουν άλλους ανθρώπους, να αναπτύξουν φιλίες ή επαγγελματικές συμμαχίες, να αναζητήσουν εργασία, να σχηματίσουν ομάδες και να μοιράζονται από πρώτο χέρι πληροφορίες και εμπειρίες σχετικά με τα χόμπι και τα ενδιαφέροντά τους. Τέτοιες ταυτότητες στο διαδίκτυο είναι οι εξής: AIM.com, WIKIPEDIA, amazon.com, YAHOO, Facebook, Gmail, ebay, my space.com, Linkedin, twitter, priceline.com, digg, windows live, FORRESTER,AOL. Οι πιο δημοφιλείς ιστόχωροι    κοινωνικής δικτύωσης είναι: My Space είναι ιστόχωρος κοινωνικής δικτύωσης με αλληλεπιδραστικό περιεχόμενο χρηστών που περιλαμβάνει φίλους, προσωπικά προφίλ, ιστολόγια, ομάδες από φωτογραφίες, μουσική και video. Απευθύνεται κυρίως σε εφήβους και ενήλικες απ’ όλο τον κόσμο. Δεύτερον, όσον αφόρα το Facebook είναι ελεύθερης πρόσβασης ιστόχωρος κοινωνικής δικτύωσης ιδιοκτησίας της εταιρίας facebook, η οποία είναι υπεύθυνη για τη λειτουργία του. Οι χρήστες μπορούν να συνδεθούν με δίκτυα χρηστών ομαδοποιημένα κατά πόλεις, χώρους εργασίας, σχολεία και περιοχές. Οι χρήστες μπορούν να προσκαλέσουν-προσθέσουν ΄΄φίλους``, να τους στείλουν μηνύματα, να ενημερώσουν τα προσωπικά τους προφίλ και να γνωστοποιούν στους άλλους τις δραστηριότητες τους. Σήμερα ο ιστόχωρος έχει περισσότερους από 175 εκατομμύρια χρήστες απ’ όλο τον κόσμο. Το Facebook έχει γίνει τα τελευταία χρόνια αντικείμενο αρκετών κριτικών. Το Twitter είναι ένας ιστόχωρος κοινωνικής δικτύωσης και παροχής υπηρεσιών micro-ιστολογίων και έχει αναπτυχθεί από έναν τέως φοιτητή, τον Cornell Jack Dorsey. Ένα από τα κύρια χαρακτηριστικά του είναι η αποστολή και ανάγνωση ενημερώσεων άλλων χρηστών γνωστά ως tweets. Τα Tweets είναι καταχωρήσεις κειμένου μέχρι 140 χαρακτήρες σε μέγεθος. Σύμφωνα με την εκτίμηση της εταιρείας Forrester Research το Νοέμβριο του 2008 οι παγκόσμιοι χρήστες ανέρχονταν στα 4-5 εκατομμύρια . Το twitter έχει μια ανάπτυξη της τάξης του 1382%, το Zimbio της τάξης του 240%, και ακολουθεί το facebook με 228%.


Τα δικαιώματα των χρηστών του κοινωνικού δικτύου είναι τα εξής:


Απόλυτη κυριότητα των προσωπικών τους πληροφοριών όπως:
-Τα δεδομένα του προφίλ τους  

-Τη λίστα των ανθρώπων που είναι συνδεδεμένοι

-Το περιεχόμενο που δημιουργούν μέσα στις εφαρμογές.



Έχουν απόλυτο έλεγχο πώς και ποιες πληροφορίες μπορούν να μοιραστούν με άλλους.
            Έχουν δικαίωμα να επιτρέψουν ή όχι τη συνεχή πρόσβαση στα προσωπικά τους δεδομένα από εξωτερικά sites και εφαρμογές.

Πηγές:
1)http

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
://

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
en

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
.

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
wikipedia

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
.

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
org

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
/

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
wiki

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
/

 HYPERLINK "http://en.wikipedia.org/wiki/Listofsocialnetworkingwebsites"
Listofsocialnetworkingwebsites 

2)http://opensocialweb.org/
6.2.1. FACEBOOK

Το facebook (ή αλλιώς στην ελληνική γλώσσα Προσωπο-βιβλίο) έχει γίνει πλέον μέρος της καθημερινότητάς μας, όχι μόνο της νέας γενιάς αλλά και μεγαλύτερων ανθρώπων. Τις περισσότερες φορές που ανοίγουμε τον ηλεκτρονικό μας υπολογιστή και περιηγούμαστε στο διαδίκτυο βρίσκουμε χρόνο για να εισέλθουμε και στο facebook. Πολλές γνώμες ερίζουν για την χρησιμότητα ή μη του facebook, όσο αυτό γίνεται ολοένα και πιο αποδεκτό από νέους χρήστες. 
 SHAPE 



   
Ο Μαρκ Ζάκερμπεργκ ήταν ο ιδρυτής του Facebook ως μέλος του πανεπιστημίου του Harvard. Αρχικά δικαίωμα συμμετοχής είχαν μόνο οι φοιτητές του Harvard. Το όνομα της ιστοσελίδας προέρχεται από τα έγγραφα παρουσίασης των μελών πανεπιστημιακών κοινοτήτων μερικών αμερικάνικων κολεγίων και προπαρασκευαστικών σχολείων που χρησιμοποιούσαν οι νεοεισερχόμενοι σπουδαστές για να γνωριστούν μεταξύ τους. Το 2005 το δικαίωμα πρόσβασης επεκτάθηκε σε μαθητές συγκεκριμένων λυκείων και σε μέλη ορισμένων μαθητικών κοινοτήτων, ενώ το 2006 η υπηρεσία έγινε προσβάσιμη σε κάθε άνθρωπο του πλανήτη που η ηλικία του ξεπερνούσε τα 13 χρόνια.


Όπως και το νόμισμα, έτσι και το facebook έχει δύο όψεις. Σίγουρα πρόκειται για μία πρωτοφανή μέθοδο κοινωνικοποίησης. Παρ’ όλ’ αυτά, έχει πλεονεκτήματα και μειονεκτήματα που συγκρούονται στο ίδιο επίπεδο σύγκρισης.
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Το Facebook έχει συμβάλλει θετικά στην ζωή του ανθρώπου. Τα τελευταία χρόνια έχουν δημιουργηθεί ομάδες χρηστών μέσω του διαδικτύου με συγκεκριμένους στόχους. Κοινός στόχος όλων όμως είναι η γνωριμία και η επαφή ατόμων με κοινά ενδιαφέροντα, απόψεις καθώς και ιδέες. Άνθρωποι από όλο τον κόσμο έρχονται σε επαφή με άλλους χρήστες, μαθαίνουν για την ζωή τους, γίνονται φίλοι(στο διαδίκτυο), όμως μπορούν να αναπτυχθούν και φιλίες στην πραγματικότητα (εκτός διαδικτύου), εφόσον βρίσκουν πολλά κοινά ενδιαφέροντα. Βρίσκουν παλιούς φίλους, γνωστούς από τα μαθητικά και φοιτητικά χρόνια. Επιπλέον, το Facebook μπορεί να λειτουργήσει θετικά ακόμα και στην κινητοποίηση και ενεργή συμμετοχή των πολιτών, οι οποίοι αρχικά έχουν ενταχθεί σε δικτυακές ομάδες για να υποστηρίξουν τα μέλη-οργανωτές στον κάθε στόχο τους. Οι χρήστες επίσης έχουν την δυνατότητα ενημέρωσης σχετικά με πολιτιστικές και κοινωνικές εκδηλώσεις που λαμβάνουν χώρα σε διάφορα μέρη εντός ή εκτός της περιοχής τους και μπορούν να παρευρεθούν!

   
Το Facebook έχει προσφέρει βοήθεια ακόμα και στις αρχές. Μέσω αυτού έχουν εξιχνιαστεί διάφορες υποθέσεις, βρέθηκαν άνθρωποι που κρύβονταν από τις αρχές καθώς τα στοιχεία κάθε χρήστη είναι εμφανή και προσβάσιμα σε αυτές. Αυτό στοχεύει στην ομαλή λειτουργία του διαδικτύου και την αποφυγή δικτυακής βίας(εκβιασμός, εξαπάτηση κλπ.). Κάποια σώματα ασφαλείας έχουν δικαιώματα παρακολούθησης ακόμα και στην προσωπική συνομιλία χρηστών μεταξύ τους για τυχόν παρανομίες από διάφορους επιτήδειους.

   
Ένας επιπλέον λόγος που το Facebook έχει φανεί χρήσιμο είναι πως γίνονται χρήστες ακόμα και πολιτικά πρόσωπα προκειμένου να δημοσιεύσουν ιδέες και απόψεις και να τις παρουσιάσουν στον κόσμο. Χρήστες είναι επίσης καλλιτεχνικά πρόσωπα ,τα οποία αναζητούν περισσότερους θαυμαστές όπως και μέσα να αναδείξουν τον τρόπο ζωής τους.

   
Ένα παραπάνω πλεονέκτημα είναι το γεγονός πως βοηθά τους ανθρώπους που δεν είναι ιδιαίτερα κοινωνικοί. Μπορούν έτσι να αποβάλλουν το φόβο, τη ντροπή, το άγχος και να έχουν μεγαλύτερη αυτοπεποίθηση στην γνωριμία τους με άλλους ανθρώπους, κυρίως διότι είναι απρόσωπο και η σχέση είναι πιο «χαλαρή», αφού δεν υπάρχει άμεση επαφή. Βοηθά στην κοινωνικοποίηση τους, ανοίγονται ευκολότερα και αναδεικνύουν στοιχεία του χαρακτήρα τους. Ωστόσο, δεν είναι τυχαίο που οι περισσότεροι χρήστες είναι έφηβοι και νέοι. Το γεγονός αυτό στηρίζεται στο ότι βρίσκονται στην φάση αυτή της ζωής τους που αναζητούν οποιονδήποτε, εύκολο κατά προτίμηση, τρόπο επικοινωνίας και προσέγγισης άλλων ανθρώπων. Δημιουργούν τις πρώτες τους φιλίες, τα πρώτα τους φλερτ, καθώς επίσης είναι και ένας τρόπος ψυχαγωγίας.

   
Τέλος, το Facebook αποτελεί μέσο διασκέδασης και ψυχαγωγίας καθώς οι χρήστες ανταλλάσουν απόψεις μεταξύ τους, μαθαίνουν για τις διάφορες κοινωνικές-πολιτιστικές εκδηλώσεις, βλέπουν φωτογραφίες που έχουν δημοσιευτεί. Διαθέτει παιχνίδια που μπορούν να περνούν ευχάριστα και δημιουργικά το χρόνο τους άτομα κάθε ηλικίας, κυρίως δωρεάν. Έχουν τους δικτυακούς τους φίλους, περνούν ώρες διασκεδάζοντας και έτσι γίνονται πιο εύθυμοι και πολλές φορές ξεχνούν και το άγχος της καθημερινότητας.
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Το facebook, αν και είναι ισχυρό μέσο κοινωνικής δικτύωσης, έχει και αρκετά μειονεκτήματα. Το ιδιαίτερο χαρακτηριστικό του σχετίζεται με την ορθολογική χρήση ή την κατάχρηση του. Όσο λιγότερο έξυπνα το χειριζόμαστε τόσο περισσότερα τα μειονεκτήματα.

1)Facebook και χάσιμο χρόνου.
   
Όπως  κάθε κοινότητα θέλει να σε κρατήσει μέσα της όσο το δυνατόν περισσότερο γίνεται, έτσι και το facebook. Έχει πολύ μεγάλη γκάμα από "άχρηστα" πράγματα να ασχοληθείς. Ακόμα και τα βασικά, όπως το χτίσιμο του προφίλ, είναι πολύ χρονοβόρα. Επίσης σου παρέχει εύκολες δημόσιες σχέσεις . Αναπτύσσεις φιλίες, συναισθήματα, παρακολουθείς τις ζωές των άλλων, ''ψεύτικα-φτιαχτά'' δεδομένα που σου αναλώνουν το χρόνο σε "άγνωστα" άτομα. Έτσι, έμμεσα σου απορροφά τον ελεύθερο χρόνο και όσο περισσότερους φίλους αποκτάς τόσο χειρότερα τα πράγματα. Αν παρατηρήσετε, ό,τι υπάρχει στο facebook έχει ως σκοπό να σε γοητεύσει και να σε παρακινήσει να ασχοληθείς μαζί του.
   
Συμπερασματικά διαπιστώνουμε ότι χάνουμε μεγάλο μέρος του ελεύθερου χρόνου μας σε μια ψευδαίσθηση, ξεχνώντας την ουσία, να ζήσουμε αληθινά, να βγούμε έξω ξεκούραστοι, να αστειευτούμε, να φλερτάρουμε, να κοινωνικοποιηθούμε, να περάσουμε καλά, να κερδίσουμε αληθινούς φίλους.


2)Facebook και εξάρτηση.


Πολλοί λένε "σιγά μωρέ, για πλάκα το έχω, 5-10 λεπτά την ημέρα ασχολούμαι". Είναι όμως όντως έτσι; Σε κάποιες περιπτώσεις ναι. Αν όμως εθιστούν σ’ αυτό και μάθουν διάφορα πράγματα ακόμα, τότε το σκηνικό αλλάζει χωρίς να το καταλάβουν. Πολλοί το κάνουν κομμάτι της ζωής τους και ζούνε με αυτό. Επίσης φτάνουν σε σημείο να προσπαθούν να κάνουν πράγματα στη ζωή τους μόνο και μόνο για να απαθανατίσουν μια τέτοια στιγμή σε μια φωτογραφία, με μόνο σκοπό να την ανεβάσουν στο facebook (υπερβολικό παράδειγμα αλλά με μεγάλη δόση αλήθειας...). Η εξάρτηση φτάνει σε βαθμό να θέλουν να δείξουν στους άλλους ότι "περνάνε καλά", χωρίς να τους νοιάζει αν όντως πέρασαν καλά. Φυσικά κανείς δεν πρόκειται να παραδεχτεί τέτοιο πράγμα. Λίγο πολύ όμως όλοι το έχουμε μέσα μας...
3)Facebook και προσωπικά δεδομένα.

         Το Facebook όχι μόνο μεταπωλεί τα δεδομένα σε διαφημιστές χωρίς τη συγκατάθεση του χρήστη, αλλά επιπλέον τα διατηρεί αποθηκευμένα ακόμα και όταν ο χρήστης διαγράφει το προφίλ του από την υπηρεσία. Πράγματι, οι όροι χρήσης που αποδέχεται κανείς όταν ανοίγει λογαριασμό στην υπηρεσία αναφέρουν ρητά ότι το Facebook μπορεί να συλλέγει και να χρησιμοποιεί τα δεδομένα όπως νομίζει. Τα δεδομένα αυτά επιτρέπουν στις διαφημιστικές εταιρείες να στοχεύουν τις καταχωρίσεις τους σε συγκεκριμένες ομάδες χρηστών.
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Παρόλο που η χρήση του Facebook  είναι δωρεάν, ο Mark Zuckerberg έχει βρει πολλούς τρόπους ώστε να έχει κέρδη. Ένας από τους τρόπους χρηματοδότησης είναι οι διαφημίσεις. Εκατοντάδες χιλιάδες είναι αυτοί που κάνουν διαφημίσεις στο Facebook, πληρώνοντας βέβαια ένα χρηματικό ποσό. Δεν είναι μόνο οι διαφημίσεις όμως από τις οποίες έχει κέρδη ο Mark Zuckerberg. Ένας άλλος τρόπος είναι τα χρήματα τα οποία παίρνει από εκείνους οι οποίοι, με τη θέληση τους, δίνουν κάποια ώστε να παρακαμφθεί μια περιοριστική διαδικασία, σχετική με τα posts. Επίσης ο διαχειριστής μίας σελίδας με 35.000 likes μπορεί να πληρώνει από 20 έως και 1.500 δολάρια ανά δημοσίευση προκειμένου να είναι σίγουρος ότι το μήνυμα θα προωθηθεί σε 27.500 μέχρι και 3.5 εκατομμύρια χρήστες του Facebook. Έτσι μπορούμε να συμπεράνουμε ότι τα κέρδη του Facebook είναι μεγάλα αλλά δεν ήταν ποτέ αντίστοιχα των μεγάλων προσδοκιών που δημιουργήθηκαν και της πρώτης θέσης του παγκοσμίως στο web. Δηλαδή το 2011 είχε έσοδα 3.7 δισεκατομμύρια δολάρια. Την ίδια χρονιά τα λειτουργικά του έξοδα φτάνουν τα 2 δις. δολάρια αφήνοντας κέρδη μετά φόρων 695 εκατομμύρια. Ταυτόχρονα η Google με έσοδα σχεδόν 40 δις. ευρώ έκλεισε το 2011 εμφανίζοντας κέρδη μετά φόρων 9.7 δις. δολάρια.

   
Το Facebook γνωρίζει πολλά πράγματα για εμάς, ως αποτέλεσμα των όσων έχουμε πει, φανερά ή κρυφά, με τους φίλους μας. Όσο περισσότερα έχετε μοιραστεί τόσα στοιχεία έχει το Facebook “εναντίον” σας, ειδικά αν στις συνομιλίες σας αναφέρεστε στον σεξουαλικό σας προσανατολισμό, στα πολιτικά σας πιστεύω ή στις επαγγελματικές σας επαφές. Όταν κάποιος φτιάχνει λογαριασμό στο Facebook συναινεί στην αποδοχή κάποιων απίστευτα περίπλοκων όρων. Οι κανονισμοί πρέπει να είναι ξεκάθαροι, ώστε μετά το κάθε Facebook να μην πουλάει εν άγνοια μας τη ζωή μας σε εταιρίες και ανθρώπους. Κατ’ αρχάς, αν απενεργοποιήσετε το λογαριασμό σας δεν καταφέρνετε απολύτως τίποτα, αφού και πάλι όσα έχετε γράψει υπάρχουν στα αρχεία του Facebook. Το βήμα στο οποίο πρέπει να προχωρήσετε είναι να κάνετε οριστική διαγραφή του λογαριασμού σας. Και τότε όμως το Facebook έχει το δικαίωμα να κρατήσει κάποια  δεδομένα, χωρίς να τα συγκεκριμενοποιεί και χωρίς την συγκατάθεση σας.
   
Ασφαλώς το facebook έχει πλεονεκτήματα και μειονεκτήματα. Η σωστή χρήση του έγκειται στον έλεγχο και στη σύνεση που μας διακρίνει. Όπως έλεγαν, άλλωστε, οι αρχαίοι ημων πρόγονοι: «Μέτρον, άριστον».

Πηγές:         1) Το ''Βήμα'' Κυριακή 4 Νοεμβρίου 2012 Συνέντευξη στο Κωνσταντίνο Τσάβαλο
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6) Το ''Θέμα'' Κυριακή 25 Νοεμβρίου 2012 του Παναγιώτη Μαρκίδη
6.2.2. YOU TUBE

Δημιουργήθηκε το Φεβρουάριο του 2005 και το Νοέμβριο του 2006 ονομάστηκε από το περιοδικό Time "Invention of the Year 2006" (Η Εφεύρεση του 2006). Τον Οκτώβριο του 2006 η εταιρεία αγοράστηκε από την Google με ανταλλαγή μετοχών αξίας 1,65 δισεκατομμυρίων δολαρίων ΗΠΑ και σήμερα λειτουργεί ως θυγατρική της Google. Η εταιρία εδρεύει στο Σαν Μπρούνο της Καλιφόρνια και χρησιμοποιεί την τεχνολογία Adobe Flash Video, για να εμφανιστεί μια μεγάλη ποικιλία από το περιεχόμενο φτιαγμένο από χρήστες, συμπεριλαμβανομένων των κλιπ ταινιών, κλιπ τηλεόρασης, βίντεο και μουσικής, καθώς και ερασιτεχνικό περιεχόμενο, όπως το video blogging και σύντομα πρωτότυπα βίντεο. Μεγαλύτερο μέρος του περιεχομένου στο YouTube έχει φορτωθεί από τα άτομα, αν και μέσα μαζικής ενημέρωσης και επιχειρήσεις συμπεριλαμβανομένων των CBS, BBC, Vevo και άλλες οργανώσεις παρέχουν ορισμένο από το υλικό τους μέσω του site, ως μέρος του προγράμματος εταιρικής σχέσης YouTube. 

To YouTube είναι μία από τις δημοφιλέστερες ιστοσελίδες, η οποία χρησιμοποιείται σε μεγάλο βαθμό από τους έφηβους και αυτό γιατί κάποιος μπορεί να ακούσει μουσική , να  αποθηκεύσει, αλλά και να  αναζητήσει και να δει μια  ταινία.


Όλοι μπορούν να βλέπουν τις αποθηκευμένες ψηφιακές ταινίες (βίντεο), ενώ τα εγγεγραμμένα μέλη μπορούν να αποθηκεύουν απεριόριστο αριθμό ταινιών με χρονικό όριο δεκαπέντε λεπτών το κάθε βίντεο. Μαζί με τις ταινίες φαίνεται και ο αριθμός των μελών που τις έχουν δει, ώστε να φαίνεται ποιες είναι οι πιο δημοφιλείς. Επίσης ένας χρήστης μπορεί να πει αν του αρέσει ένα βίντεο ή όχι. Τα εγγεγραμμένα μέλη μπορούν να αφήσουν σχόλια στο κάθε βίντεο και να πατήσουν το κουμπί "Μου αρέσει" καθώς επίσης και να βαθμολογήσουν τα σχόλια άλλων χρηστών.


Μη εγγεγραμμένοι χρήστες μπορούν να παρακολουθήσουν τα βίντεο, ενώ οι εγγεγραμμένοι χρήστες επιτρέπεται να ανεβάσουν απεριόριστο αριθμό βίντεο. Βίντεο που θεωρούνται ότι περιέχουν δυνητικά προσβλητικό περιεχόμενο είναι διαθέσιμα μόνο σε εγγεγραμμένους χρήστες 18 και άνω. Για να εγγραφεί κάποιος το μόνο που έχει να κάνει είναι να έχει ένα e-mail και να συμπληρώσει την αίτηση με μερικά στοιχεία που θα του ζητηθούν , όπως το όνομα και το επίθετο του , τον τόπο που διαμένει , την ημερομηνία γέννησής του και διάφορα άλλα . 


Βίντεο ανεβασμένα στο YouTube από τους δικαιούχους των λογαριασμών αυτών περιορίζονται σε δέκα λεπτά σε διάρκεια και σε μέγεθος αρχείου των 2 GB. Όταν το YouTube ξεκίνησε το 2005 ήταν δυνατό να ανεβαστούν μεγαλύτερα βίντεο, αλλά το δεκάλεπτο όριο εισήχθη τον Μάρτιο του 2006 και μετά, όταν το YouTube διαπίστωσε ότι η πλειονότητα των βίντεο που υπερβαίνουν το μήκος αυτό ήταν ανεπίτρεπτες προσθήκες από τηλεοπτικές εκπομπές και ταινίες. Οι εταιρικοί λογαριασμοί επιτρέπεται να ανεβάσουν βίντεο περισσότερο από δέκα λεπτά, με την επιφύλαξη της αποδοχής τους από το YouTube.
6.2.3. TWITTER                                            SHAPE 




Το Twitter (Τουίτερ) είναι ένας ιστοχώρος κοινωνικής δικτύωσης που επιτρέπει στους χρήστες του να στέλνουν και να διαβάζουν σύντομα μηνύματα (μέχρι 140 χαρακτήρες), τα οποία ονομάζονται τουίτς (Tweets). Τα μηνύματα μπορούν να αναγνωστούν και από μη συνδεδεμένους χρήστες, αλλά μόνο οι συνδεδεμένοι μπορούν να δημοσιεύσουν κείμενα. Οι πληροφορίες τρέχουν πολύ γρήγορα και οι συνδέσεις είναι χαλαρές, καθώς επίσης και δεν έχει κανείς την υποχρέωση να απαντήσει σε νέες ενημερώσεις, αλλά μπορεί αν θέλει. Επιπλέον, το άτομο έχει την δυνατότητα να δημιουργήσει νέες φιλίες κατά την διαδικασία αυτή. Δημιουργήθηκε τον Μάρτιο του 2006 από τον Τζακ Ντόρσεϊ και δημοσιεύθηκε τον Ιούλιο του ίδιου χρόνου. Η υπηρεσία έγινε γρήγορα δημοφιλής και σήμερα έχει 500 εκατομμύρια χρήστες, περισσότερα από 340 εκατομμύρια «τουίτς» δημοσιευμένα σε καθημερινή βάση, γεγονός που το καθιστά έναν από τους δέκα πιο δημοφιλείς ιστοτόπους του διαδικτύου. Πρόσφατα, δημιουργήθηκε και η εφαρμογή Twitter για κινητό τηλέφωνο, ώστε έτσι οι οπαδοί του να μην βρίσκονται λεπτό μακριά του!

                                                   SHAPE 



6.2.4. SKYPE                                                                            SHAPE 




Το Skype είναι μια εξαιρετικά δημοφιλής εφαρμογή VoIP με εκατομμύρια χρήστες από όλον τον κόσμο. Αρχικά ήταν για επικοινωνία από Η/Υ σε Η/Υ. Πλέον προσφέρει κλήσεις σε οποιοδήποτε μέρος του κόσμου, σε οποιοδήποτε δίκτυο τηλεφωνίας, σταθερής και κινητής, με χαμηλές χρεώσεις, Instant Messenger, δυνατότητα αποστολής SMS, αποστολής αρχείων και δυνατότητα συνδιάσκεψης. Διατίθεται σε εκδόσεις για Windows, Mac και Linux όπως επίσης και για τις πλατφόρμες φορητών συσκευών Android, iOS και Symbian. Παλαιότερα ήταν διαθέσιμο και για Windows Mobile αλλά η έκδοση αυτή έχει διακοπεί. H σύνδεση που παρέχει μεταξύ των χρηστών γίνεται μέσω Peer-to-Peer άμεσων συνδέσεων, χωρίς την διαμεσολάβηση διακομιστών. Για να στείλετε SMS αλλά και για να τηλεφωνήσετε σε κινητά τηλέφωνα χρειάζεται πρώτα να αγοράσετε μονάδες SkypeOut. Η τελευταία έκδοση για Windows είναι η 5.5.0.124 η οποία κυκλοφόρησε στις 13 Οκτωβρίου 2011. Η τελευταία έκδοση για Linux είναι η 2.2.035 η οποία κυκλοφόρησε στις 2 Ιουνίου 2011. Η αρχή του skype τοποθετείται χρονικά το 2003, όταν παρουσιάστηκε πρώτη φορά από μία εσθονική ομάδα προγραμματιστών. Σύντομα αναπτύχθηκε και σήμερα βρίσκεται ανάμεσα στα κορυφαία προγράμματα επικοινωνίας καθώς δημιουργήθηκε σε διαδικτυακή πλατφόρμα με περισσότερους από 600 εκατομμύρια χρήστες. Το skype παρέμεινε υπό την διεύθυνση των Εσθονών μέχρι το 2011, τότε που εξαγοράστηκε από την Microsoft, για 8.5 δισεκατομμύρια δολάρια.

Το πρόγραμμα επιτρέπει στους χρήστες του να επικοινωνούν μεταξύ τους χρησιμοποιώντας τόσο μικρόφωνο ή βίντεο μέσω webcam, όσο και άμεσο γραπτό λόγο, με την λειτουργία του “Instant Messaging”.

                                                        SHAPE 



6.2.5.  ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΟ ΤΑΧΥΔΡΟΜΕΙΟ-email
Τι είναι η ηλεκτρονική αλληλογραφία; 

Η ηλεκτρονική αλληλογραφία είναι από τις πιο δημοφιλείς υπηρεσίες του Internet. Είναι μια μορφή επικοινωνίας η οποία επιτρέπει στους χρήστες του διαδικτύου που έχουν ηλεκτρονική διεύθυνση να στείλουν ένα μήνυμα σε άλλους χρήστες, με τρόπο που μοιάζει με αυτόν του κλασικού ταχυδρομείου. Κάθε μήνυμα χαρακτηρίζεται από την ηλεκτρονική διεύθυνση του αποστολέα, το περιεχόμενο ( που μπορεί να είναι απλό κείμενο, εικόνα, επισυναπτόμενο αρχείο κ.ά.) και την ηλεκτρονική διεύθυνση του παραλήπτη. Τα μηνύματα  δεν έρχονται απευθείας στον υπολογιστή , αλλά μεταφέρονται και φυλάσσονται στο ηλεκτρονικό ταχυδρομικό κουτί του φορέα που εξυπηρετεί τους χρήστες. .Η υπηρεσία ηλεκτρονικού ταχυδρομείου επιτρέπει σε κάθε χρήστη να λαμβάνει και να στέλνει ηλεκτρονικά μηνύματα, ελεγμένα για την ύπαρξη γνωστών ιών, μέσω της προσωπικής του διεύθυνσης, της μορφής: πχ username@domain.auth.gr. Οι χρήστες μπορούν να δίνουν τη διεύθυνση αυτή σε οποιονδήποτε επιθυμούν να επικοινωνήσει μαζί τους. Για κάθε χρήστη, ο κεντρικός διακομιστής ηλεκτρονικού ταχυδρομείου (mail server) διατηρεί μία θυρίδα όπου αποθηκεύονται τα ηλεκτρονικά μηνύματα του χρήστη, μέχρι εκείνος να τα διαβάσει και να τα διαγράψει. 


Επίσης, ο χρήστης μπορεί να ζητήσει τα μηνύματα του να προωθούνται αυτόματα σε κάποια άλλη διεύθυνση e-mail, αν το επιθυμεί, είτε για ένα διάστημα απουσίας είτε μόνιμα. Ακόμα, σε περιπτώσεις που χρειάζεται μια επίσημη διεύθυνση ανεξάρτητη του προσωπικού ονόματος του χρήστη, (π.χ. info@bio.auth.gr), υπάρχει η δυνατότητα σύνδεσής της με μία ή περισσότερες προσωπικές θυρίδες.
Τι χρειάζεται για να χρησιμοποιήσω την υπηρεσία e-mail; 
 
Έναν λογαριασμό  e-mail ( e-mail account). Οι διευθύνσεις e-mail αποτελούνται από δύο μέρη που χωρίζονται μεταξύ τους με το σύμβολο @, το οποίο διαβάζεται '' at ''. Το πρώτο μέρος υποδηλώνει την ταυτότητα του χρήστη και το δεύτερο το όνομα του δικτύου στο οποίο βρίσκεται το ταχυδρομικό κουτί του συγκεκριμένου χρήστη.
Πλεονεκτήματα της χρήσης του ηλεκτρονικού ταχυδρομείου:

►  Ταχύτητα. Ένα μήνυμα e-mail μπορεί να φτάσει σε οποιοδήποτε μέρος του κόσμου σε λίγα λεπτά. 

► Οικονομία. Με ένα μήνυμα μπορούμε να στείλουμε μεγάλο αριθμό πληροφοριών σε πολλούς χρήστες ταυτόχρονα, χωρίς ιδιαίτερο κόστος.

6.3. ΔΙΑΔΙΚΤΥΟ : ΠΡΟΣΤΑΣΙΑ ΠΡΟΣΩΠΙΚΩΝ ΔΕΔΟΜΕΝΩΝ

Το διαδίκτυο είναι σήμερα καθημερινό εργαλείο στη ζωή μας: για την αναζήτηση πληροφοριών, για επικοινωνία, για αγορές, για ψυχαγωγία. Από μικρή ηλικία τα παιδιά έχουν πρόσβαση στο διαδίκτυο και το θεωρούν ως μια αγαπημένη απασχόλησή τους. Η έρευνα δείχνει ότι τα παιδιά στην πλειοψηφία τους χρησιμοποιούν το διαδίκτυο πολλές φορές την ημέρα, ενώ η χρήση του διαδικτύου και των κινητών τηλεφώνων είναι σχεδόν αυτονόητη για την ευρωπαϊκή νεολαία. Σε γενικές γραμμές, οι νέοι γνωρίζουν τις προκλήσεις όταν χρησιμοποιούν το διαδίκτυο, ωστόσο μόνο όταν αντιμετωπίσουν πρόβλημα οι ανήλικοι απευθύνονται στους μεγαλυτέρους, ως τελευταία λύση.
Διαδικτυακοί κίνδυνοι
   
Η πρόσβαση στο Διαδίκτυο σήμερα δεν είναι ακίνδυνη, ανεξάρτητα από τον τρόπο χρήσης των υπηρεσιών του. Υπάρχουν κακόβουλοι χρήστες και αρκετές δυνατότητες πρόκλησης ζημιών, τόσο στο επίπεδο του χρησιμοποιούμενου λογισμικού και υλικού, όσο και σε προσωπικό επίπεδο.

Πρόκληση ζημιών στο υπολογιστικό σύστημα

Ο κύριος κίνδυνος πρόκλησης ζημιών στο υπολογιστικό σύστημα ενός ανυποψίαστου χρήστη είναι η μόλυνση του συστήματος με κάποιον ιό. Η μόλυνση γίνεται όταν ο χρήστης καλείται να λάβει κάποιο -φαινομενικά αθώο- αρχείο όπως ένα κείμενο ή μια φωτογραφία και όταν δοκιμάσει να το χρησιμοποιήσει. Τότε ο ιός αναλαμβάνει δράση επιμολύνοντας το σύστημα. Μπορεί να καταστρέψει αρχεία ή και ολόκληρο το σκληρό δίσκο του συστήματος. Άλλες φορές είναι δυνατή η αποστολή ιού απευθείας από τον ιστοτόπο που επισκέπτεται ο χρήστης, χωρίς να εμφανισθεί κάποια ένδειξη λήψης αρχείου. Η περίπτωση αυτή εκμεταλλεύεται κενά ασφαλείας στο λογισμικό του χρήστη (φυλλομετρητή

 HYPERLINK "http://el.wikipedia.org/wiki/Φυλλομετρητής"
 ή λ

 HYPERLINK "http://el.wikipedia.org/wiki/Λειτουργικό_σύστημα"
ειτουργικό σύστημα).
  
Παρόμοιας δράσης είναι και ένα πρόγραμμα που αποκαλείται worm(=σκουλήκι). Είναι παρόμοιο σε αποτέλεσμα με τον ιό, αλλά αντίθετα από αυτόν δεν απαιτεί την "προσκόλλησή" του σε ένα αρχείο, έχοντας έτσι περισσότερη αυτονομία. H βλάβη που προκαλεί το worm δεν είναι τόσο ευρεία στο σύστημα, όσο στο δίκτυο σύνδεσης, επειδή καταναλώνει σημαντικό εύρος ζώνης

 HYPERLINK "http://el.wikipedia.org/wiki/Εύρος_ζώνης"
 (bandwidth).
 
 Άλλος κίνδυνος είναι ο Δούρειος Ίππος, ένα πρόγραμμα που ξεγελά το χρήστη του, ο οποίος χρησιμοποιώντας το νομίζει ότι εκτελεί κάποια εργασία, ενώ στην πραγματικότητα εκτελεί κάποια άλλη, συνήθως εγκατάσταση άλλων κακόβουλων προγραμμάτων. Αντίθετα από τους ιούς, οι δούρειοι ίπποι δεν επιμολύνουν αρχεία.
Πρόκληση ζημιών σε προσωπικά δεδομένα
  
Στην κατηγορία αυτή υπάγονται τόσο οι δούρειοι ίπποι που προαναφέρθηκαν, όσο και κακόβουλα μηνύματα ηλεκτρονικού ταχυδρομείου. Με τον τρόπο αυτό όχι μόνον είναι δυνατό να υφαρπαγούν προσωπικά δεδομένα κάποιου χρήστη, όπως ο αριθμός ταυτότητάς του ή το ΑΦΜ του, όσο και πιο σημαντικοί αριθμοί πιστωτικών καρτών, λογαριασμών τραπέζης κτλ. Ανάλογη μέθοδος ακολουθείται και από ορισμένους ιστοτόπους, στους οποίους ο ανύποπτος χρήστης καταχωρεί παρόμοια στοιχεία παραγγέλλοντας ένα προϊόν, το οποίο όχι μόνο δε θα λάβει ποτέ, αλλά τα δεδομένα του μπορούν να χρησιμοποιηθούν από τους δημιουργούς του ιστοτόπου για να πραγματοποιήσουν οι ίδιοι αγορές, χρεώνοντας τον "πελάτη" τους. Η μέθοδος υφαρπαγής προσωπικών δεδομένων μέσω ηλεκτρονικού ταχυδρομείου αποκαλείται "Phishing" (παραφθορά της λέξης fishing = ψάρεμα). Αρκετά προγράμματα περιήγησης (browsers) αναγνωρίζουν τους ιστοτόπους στους οποίους παραπέμπουν τα παραπλανητικά μηνύματα, ωστόσο αυτό δεν συμβαίνει σε ποσοστό 100%. Οι χρήστες είναι καλό να γνωρίζουν ότι κανείς χρηματοπιστωτικός φορέας δεν χρησιμοποιεί το διαδίκτυο για να ανανεώσει προσωπικές πληροφορίες, ενώ ένας προστατευμένος ιστότοπος αρχίζει πάντα με το πρόθεμα https (secure = ασφαλής).

Παραπλάνηση
  
Αρκετές φορές οι χρήστες του Διαδικτύου χρησιμοποιούν τις υπηρεσίες του για να βρουν κάποιες πληροφορίες που χρειάζονται. Μερικοί ιστότοποι εμφανίζουν πληροφορίες, οι οποίες φαινομενικά είναι ακριβείς ή αναφέρουν απόλυτα αξιόπιστους δημιουργούς ή πηγές. Το κίνητρο για τέτοιες πράξεις μπορεί να είναι είτε η αποκομιδή ιδίου οφέλους είτε, απλά, η χαρά της παραπλάνησης των (αγνώστων) χρηστών. Ο όρος που περιγράφει αυτού του τύπου την παραπλάνηση είναι "Hoax". Για περισσότερες πληροφορίες δείτε το Μουσείο των Hoaxes.
Προστασία
 
Υπάρχουν τρεις τρόποι προστασίας, οι οποίοι θα πρέπει να χρησιμοποιούνται σε συνδυασμό:

· Χρήση τείχους προστασίας

 HYPERLINK "http://el.wikipedia.org/wiki/Τείχος_προστασίας"
 (firewall)

· Χρήση λογισμικού προστασίας ενάντια σε ιούς και προγράμματα κατασκοπείας (spyware).

· Συνεχής ενημέρωση των χρηστών.
Πηγές:http://www.pi.ac.cy/InternetSafety/,http://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B9%CE%B1%CE%B4%CE%AF%CE%BA%CF%84%CF%85%CE%BF .
ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΤΕΤΑΡΤΟ

7.1. ΟΦΕΛΗ ΚΑΙ ΚΙΝΔΥΝΟΙ ΤΩΝ ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΩΝ ΚΟΙΝΩΝΙΚΗΣ ΔΙΚΤΥΩΣΗΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΚΟΙΝΩΝΙΚΗ ΖΩΗ ΤΩΝ ΧΡΗΣΤΩΝ 
Το διαδίκτυο και κυρίως τα διάφορα κοινωνικά δίκτυα που αυτό «στεγάζει» παρουσιάζουν τόσο αρκετά προτερήματα,  όσο και ορισμένα αρνητικά στοιχεία. Όσον αφορά στις δυνατότητες της κοινωνικής δικτύωσης, αυτές έχουν διευρυνθεί σε μεγάλο βαθμό, με αποτέλεσμα πλέον να κατέχει παγκόσμια έκταση και να επηρεάζει με ποικίλους τρόπους τους χρήστες της. Ένας τομέας της επιρροής της είναι και η κοινωνική ζωή, στην οποία έχει θετικές επιδράσεις, όμως και αρνητικές συνέπειες. Πόσο όμως χρήσιμη είναι η κοινωνική δικτύωση και τα θετικά της στοιχεία ξεπερνούν αριθμητικά τα αρνητικά της; 

Αρχικά, οι σελίδες κοινωνικής δικτύωσης, γνωστές και ως “online social-networking sites” προσφέρουν πολλαπλά οφέλη στους χρήστες τους. Πρώτα από όλα, δίνουν την δυνατότητα για την δημιουργία δεσμών με διάφορα άτομα από όλα τα μήκη και πλάτη της γης, καθώς το Ίντερνετ συγκεντρώνει ανθρώπους από  όλο τον κόσμο. Επιπλέον, το διαδίκτυο καταργεί τις αποστάσεις και διευκολύνει την σύναψη σχέσεων κάθε είδους με άτομα που βρίσκονται σε μεγάλη γεωγραφική απόσταση μεταξύ τους. Με τον τρόπο αυτό, συμβάλλει στην διατήρηση σχέσεων με προσφιλή πρόσωπα ή συγγενείς του εξωτερικού, όπως επίσης και παρέχει στους χρήστες την δυνατότητα επαφής με πολλούς διαφορετικούς πολιτισμούς, γεγονός το οποίο επεκτείνει τις γνώσεις και τους πνευματικούς ορίζοντες των ατόμων, ωφελώντας τους με τον καλύτερο δυνατό τρόπο σε πολλούς τομείς. Επιπλέον, μέσω του διαδικτύου οι χρήστες έχουν την ικανότητα να δραστηριοποιούνται και να συμπράττουν για κοινούς σκοπούς με άτομα με κοινά ή παρόμοια ενδιαφέροντα που μπορεί να βρίσκονται σε διαφορετικά μέρη του πλανήτη προκειμένου να επιτύχουν ορισμένα πράγματα και επομένως ο κοινός αυτός σκοπός ενισχύεται με πλήθος συμμετεχόντων. Επιπρόσθετα, οι χρήστες αποκτούν πρόσβαση σε χρήσιμο περιεχόμενο διαφόρων ειδών, αφού με την αναζήτηση και την ανεύρεση περιεχομένου, όπως φωτογραφικού υλικού και βίντεο, μπορούν να έχουν στο χέρι τους διάφορα στοιχεία, τα οποία δεν θα είχαν την ευκαιρία να προσεγγίσουν διαφορετικά, σε αντίθετη περίπτωση, δηλαδή εάν δεν υπήρχε το διαδίκτυο ή με τα υπόλοιπα μέσα μαζικής ενημέρωσης, αφού το διαδίκτυο συνδυάζει εικόνα, ήχο, κείμενο και σε αντίθεση με την τηλεόραση είναι και διαδραστικό. Επιπρόσθετα, κάθε άτομο έχει την δυνατότητα να πληροφορηθεί άμεσα για οτιδήποτε συμβαίνει στον κόσμο, εφόσον οι ειδήσεις μεταφέρονται μεταξύ των χρηστών από την μία άκρη της γης στην άλλη σε κλάσματα δευτερολέπτου. Εξάλλου, η ενημέρωση μπορεί να είναι ειδική, για επιμέρους θέματα, ή να είναι γενική, με την μορφή της απλής πληροφόρησης. Τέλος, ένα βασικό προτέρημα του διαδικτύου και γενικά των σελίδων κοινωνικής δικτύωσης είναι το γεγονός ότι πλέον ο καθένας μας έχει πρόσβαση σε ψυχαγωγικό περιεχόμενο από την άνεση του σπιτιού του, χωρίς να είναι αναγκαία η μετακίνησή του σε διάφορα μέρη, όπως την παρακολούθηση ενός βίντεο ή μιας ταινίας ή και την ενασχόληση με εφαρμογές ψυχαγωγίας, δηλαδή τα παιχνίδια.

Όπως όμως όλα τα πράγματα, έτσι και στο ίντερνετ, εκτός από τα οφέλη που προκύπτουν από την χρήση τού, υπάρχουν και σοβαροί κίνδυνοι που σχετίζονται με την online κοινωνική δικτύωση. Αξίζει να αναφερθεί πως στην σύγχρονη εποχή το διαδίκτυο έχει αντικαταστήσει αρκετά πράγματα και πλέον θεωρείται από πολλούς και ως μέσο κοινωνικοποίησης. Γι’ αυτό υπάρχουν κίνδυνοι που σχετίζονται με το γεγονός αυτό, αλλά και κίνδυνοι που αποκλειστικά απορρέουν από αυτό, και κυρίως από την φύση και το μέγεθος του κυβερνοχώρου. Το παράδοξο γεγονός στην όλη υπόθεση είναι ότι κανείς θα περίμενε το internet, εξαιτίας της απόστασης που διαχωρίζει τα άτομα, θα τα προφύλασσε από την επαφή τους με πραγματικούς κινδύνους. Αντιθέτως όμως, δεν είναι λιγοστές οι περιπτώσεις κατά τις οποίες κυρίως οι νέοι βιώνουν έντονα καταστάσεις, με συνέπεια να επηρεάζεται αρνητικά ο ψυχισμός τους, εξαιτίας της συναναστροφής τους με αγνώστους γύρω τους. Αξίζει να τονιστεί πως ένα σημαντικό ποσοστό των χρηστών εκθέτει, αλόγιστα ίσως, στοιχεία της προσωπικής του ζωής, και έτσι δεν υφίσταται κατά κάποιο τρόπο η διατήρηση των προσωπικών στοιχείων του καθενός. Η καταχώρηση και δημοσίευση προσωπικών στοιχείων στα δίκτυα κοινωνικής δικτύωσης καθιστά τους χρήστες ευάλωτους σε πολύ μεγάλο αριθμό ατόμων συμπεριλαμβανομένου και ορισμένων κακοπροαίρετων ανθρώπων, με ανεξέλεγκτες συνέπειες. Εν συνεχεία, ένας σημαντικός κίνδυνος που προκύπτει είναι αυτός της πιθανής εξαπάτησης, δηλαδή της σύνδεσης με άτομα που ισχυρίζονται ότι είναι κάποιοι που δεν είναι στην πραγματικότητα. Εάν και οι χρήστες μπορούν να διατηρήσουν την ανωνυμία τους online, εύκολα μπορούν να εξαπατήσουν ή να εξαπατηθούν από τους υπόλοιπους χρήστες  και οι πιθανότητες είναι περισσότερες από ότι στην πραγματική ζωή, καθώς όταν έρχεται κανείς σε επαφή με άγνωστο στην πραγματικότητα είναι σε θέση να αναπτύξει την κριτική του σκέψη και να αντιδράσει. Όμως και το ίντερνετ με την σειρά του δεν παρέχει πλήρη προστασία στους χρήστες του, διότι και δεν «φιλτράρει» τα στοιχεία που παρουσιάζονται από τα άτομα αλλά και δεν έχει την δυνατότητα για προστασία και αντιμετώπιση ενεργειών που αποσκοπούν στο να βλάψουν ορισμένα άτομα. Στο σημείο αυτό αξίζει να αναφερθεί ότι η κλοπή των προσωπικών δεδομένων και γενικά η απειλή της ασφάλειας των προσωπικών δεδομένων είναι ένα συχνό φαινόμενο. Η συμμετοχή και η παροχή προσωπικών δεδομένων σε ιστότοπους δυστυχώς δεν είναι ασφαλής και ενέχει πολλούς κινδύνους, καθώς δεν μπορεί να γνωρίζει το άτομο εάν τα δεδομένα που ο ίδιος παρέχει με την θέλησή του χρησιμοποιούνται με τρόπους που ο ίδιος δεν εγκρίνει.  Σε αρκετές περιπτώσεις επίσης δεν είναι σπάνιο οι χρήστες να έρχονται σε επαφή με κακόβουλο υλικό ή λογισμικό, όπως πορνογραφικό υλικό, υλικό προσηλυτισμού ή εθισμού σε επικίνδυνες ουσίες, βίαιο υλικό με ρατσιστικό περιεχόμενο και άλλα παρόμοια. Τέλος, πλέον σε όλες τις σελίδες κοινωνικής δικτύωσης υπάρχουν διαφημίσεις, οι οποίες αποτελούν το κύριο μέσο εσόδων της εταιρείας που διαχειρίζεται τον αντίστοιχο ιστότοπο και χαρακτηρίζονται ως το τίμημα που πληρώνουν τα μέλη-χρήστες για τις δωρεάν παροχές.
7.1.1. Η ΕΠΙΔΡΑΣΗ ΤΩΝ ΚΟΙΝΩΝΙΚΩΝ ΔΙΚΤΥΩΝ

ΣΤΗΝ ΚΟΙΝΩΝΙΚΟΤΗΤΑ ΤΩΝ ΝΕΩΝ
  
Η λειτουργία των κοινωνικών δικτύων (π.χ. Facebook, Twitter, MSN κ.α.) είναι ένα επίκαιρο θέμα που έχει απασχολήσει πολλούς ανθρώπους και οι απόψεις για το αν επιδρά θετικά ή αρνητικά στη ζωή μας διίστανται.

 
 Τα κοινωνικά δίκτυα έχουν ένα μεγάλο αριθμό πλεονεκτημάτων. Πρώτα πρώτα, είναι ένας εύκολος τρόπος επικοινωνίας για όλους τους ανθρώπους και ειδικά τους  νέους. Λόγω του λιγοστού ελεύθερου χρόνου οι νέοι καταφεύγουν στο διαδίκτυο για να  επικοινωνήσουν με τους φίλους τους και έτσι βρίσκουν την ευκαιρία να εκφράσουν πιο εύκολα τα συναισθήματά τους και να ξεδιπλώσουν τον εσωτερικό τους κόσμο, κάτι που δυσκολεύονται να κάνουν πρόσωπο με πρόσωπο. Επίσης, για τους νέους οι οποίοι κατοικούν σε επαρχίες, έξω από την πόλη, λόγω των λιγοστών δυνατοτήτων να συναντηθούν και να συναναστραφούν με άτομα της ηλικίας τους, η επικοινωνία μέσω των κοινωνικών δικτύων αποτελεί λύση στο πρόβλημά τους.

   
Επιπρόσθετα, ένα σημαντικό πλεονέκτημα των κοινωνικών δικτύων είναι η ψυχαγωγία που προσφέρουν στους νέους-χρήστες. Οι νέοι προτιμούν να περνούν τον ελεύθερό τους χρόνο μένοντας στο σπίτι και να εξερευνούν τα κοινωνικά δίκτυα στα οποία είναι μέλη.

  
Είναι όμως πια κοινά αποδεκτό ότι τα κοινωνικά δίκτυα επιδρούν αρνητικά στη ζωή των μαθητών με διάφορους τρόπους. Καταρχήν, οι μαθητές καταλήγουν να είναι εξαρτημένοι από τη χρήση τέτοιων δικτύων (π.χ. facebook). Σπαταλούν ημερησίως πολλές ώρες, περισσότερες από όσες πραγματικά θα έπρεπε να σπαταλούσαν και καταντούν παθητικοί δέκτες των μηνυμάτων, με τα οποία τους βομβαρδίζουν καταιγιστικά τα κοινωνικά δίκτυα. Δεν είναι λίγες οι φορές που μαθητές πέφτουν θύματα εξαπάτησης από τέτοια μηνύματα.

  
Είναι επίσης γεγονός ότι κυρίως μικρά παιδιά και έφηβοι εξαπατώνται από μεγαλύτερους που παρουσιάζονται στα κοινωνικά δίκτυα με “πλαστή ταυτότητα”, με ψεύτικα δηλαδή στοιχεία και που σκοπό έχουν να ξεγελάσουν τα παιδιά για να εξυπηρετήσουν τα δικά τους συμφέροντα. Υπήρξαν στο παρελθόν αρκετά περιστατικά που αφορούσαν την κακομεταχείριση ανηλίκων, που έπεσαν θύματα καλοστημένης απάτης μέσω του διαδικτύου.

  
Οφείλουμε, επίσης, να επισημάνουμε ότι μέσω των κοινωνικών δικτύων διαρρέουν ταχύτατα προσωπικά στοιχεία των χρηστών και μη. Συχνά οι χρήστες είναι υποχρεωμένοι, βάσει των κανονισμών που διέπονται από τους “ιδιοκτήτες” τέτοιων δικτύων και ιστοσελίδων, να παρουσιάζουν σε συγκεκριμένες ιστοσελίδες στο διαδίκτυο τα προσωπικά τους στοιχεία έτσι ώστε να γίνονται μέλη σ’ αυτές. Επιπλέον, έχουν την τάση να αναρτούν φωτογραφίες τους. Έτσι, μπορεί οποιοσδήποτε ανά πάσα στιγμή να πάρει προσωπικά δεδομένα κάποιου παιδιού-χρήστη και να το βλάψει.

  
Χωρίς αμφιβολία, τα κοινωνικά δίκτυα διαθέτουν πολλά πλεονεκτήματα, αλλά εγκυμονούν και πολλούς κινδύνους. Καθήκον και χρέος όλων μας είναι να μην εξαρτιόμαστε από αυτά και να μην επιτρέπουμε να δρουν αρνητικά στη ζωή μας. Ας κρατήσουμε μόνο τα θετικά που μας προσφέρουν.

Πηγή: Κανίκλη Στέλλα, Συκοπετρίτου Ειρήνη, Χατζηκώστα Κωνσταντίνος__
7.1.2. ΟΙ ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ ΤΩΝ ΣΕΛΙΔΩΝ ΚΟΙΝΩΝΙΚΗΣ ΔΙΚΤΥΩΣΗΣ ΚΑΙ ΓΕΝΙΚΟΤΕΡΑ ΤΟΥ ΔΙΑΔΙΚΤΥΟΥ ΣΤΟΝ ΕΡΓΑΣΙΑΚΟ ΤΟΜΕΑ

Οικονομικές επιπτώσεις

Σήμερα, η πλειονότητα των επιχειρηματικών μονάδων βασίζεται στους ηλεκτρονικούς υπολογιστές. Το διαδίκτυο προσφέροντας μια παγκόσμια επικοινωνία δημιουργεί ταυτόχρονα και μια παγκόσμια οικονομία. Με τις νέες τεχνολογίες, οι τάσεις που αφορούν την οικονομία διαδίδονται ταχύτερα από οποιαδήποτε άλλη περίοδο. Έτσι, μια κατάσταση που συμβαίνει στο σήμερα σε μια χώρα επηρεάζει το αύριο μιας άλλης. Πέραν τούτου, μέσω του Internet, παρέχεται μια πληθώρα εφαρμογών που διευκολύνουν τις οικονομικές συναλλαγές καταργώντας τα εμπόδια των γεωγραφικών αποστάσεων. Ακόμη, τόσο στην δημόσια διοίκηση όσο και στις ιδιωτικές επιχειρήσεις, βελτιώθηκαν και αναβαθμίστηκαν οι παρεχόμενες οικονομικές υπηρεσίες.

Θετικά στοιχεία του Ίντερνετ για τον εργασιακό τομέα

Εκτός από τις προαναφερθείσες χρήσεις των σελίδων κοινωνικής δικτύωσης, υπάρχουν και αρκετά άλλα θετικά αποτελέσματα του Ίντερνετ, τα οποία είναι αρκετά χρήσιμα και σημαντικά. Αρχικά, μέσω της ηλεκτρονικής αλληλογραφίας ή των σελίδων κοινωνικής δικτύωσης, υπάρχει η δυνατότητα να αποστέλλονται βιογραφικά ή άλλου είδους έγγραφα από υποψηφίους για εργασία προς την μελλοντική εργοδότρια εταιρία, γεγονός που διευκολύνει σε μεγάλο βαθμό την επικοινωνία, η οποία πλέον γίνεται με μεγαλύτερη ταχύτητα από ό,τι παλαιότερα χωρίς το Ίντερνετ. Επιπλέον, η πλούσια ενημέρωση και η πληροφόρηση σχετικά με κάθε εξέλιξη που συμβαίνει ,τόσο στον υπόλοιπο κόσμο ,όσο και στην τοπική κοινότητα και  η δυνατότητα για διαφήμιση εμπορευμάτων μέσω του διαδικτύου αλλά και των σελίδων κοινωνικής δικτύωσης, όπως το Facebook, καθιστούν το διαδίκτυο ένα από τα σημερινά απαραίτητα εργαλεία σε μία εταιρία. Τέλος, ίσως το σημαντικότερο πλεονέκτημα του Ίντερνετ είναι η επίτευξη αγοροπωλησιών και οι εμπορικές συναλλαγές μέσω πιστωτικών καρτών ή άλλων μέσων στο διαδίκτυο. Με αυτόν τον τρόπο, οι χρηματικές συναλλαγές γίνονται ευκολότερες και πολύ πιο γρήγορες χωρίς να χάνεται πολύτιμος χρόνος για τις επιμέρους επιχειρήσεις.

Αρνητικά στοιχεία του Ίντερνετ στον εργασιακό τομέα

Βέβαια, από την άλλη πλευρά, όλο τα πράγματα έχουν και τα αρνητικά τους στοιχεία. Έτσι και στο Ίντερνετ,  πρώτα από όλα, υπάρχει η αβεβαιότητα για την εγκυρότητα και την αλήθεια των πληροφοριών που παρέχονται στους διάφορους ιστοτόπους, κίνδυνος που συμπίπτει με τον φόβο του καθενός για παραπληροφόρηση. Επιπρόσθετα, υπάρχει έντονος φόβος και ανησυχία για τις ηλεκτρονικές συναλλαγές, αφού η ανασφάλεια για χρήση πιστωτικών καρτών είναι σε υψηλά επίπεδα, πεποίθηση που ενισχύεται από τον γεγονός ότι οι δείκτες των ηλεκτρονικών εγκλημάτων και υποκλοπών προσωπικών στοιχείων είναι αυξημένοι όσο ποτέ άλλοτε. 

Σύμφωνα με πρόσφατη έρευνα του Times, είναι πλέον γεγονός ότι τα διάφορα κοινωνικά δίκτυα έχουν την δύναμη να επηρεάσουν αρνητικά την επαγγελματική ζωή και σταδιοδρομία ενός ατόμου. Τα στοιχεία που προέκυψαν από αυτή την έρευνα είναι ότι ένα ποσοστό 60% περίπου υψηλόβαθμων στελεχών των εταιριών διατηρούν προφίλ  σε σελίδες κοινωνικής δικτύωσης και ασκούν έλεγχο στους υπαλλήλους τους ή συγκεντρώνουν πληροφορίες για το προσωπικό. Μάλιστα, ένα σημαντικό ποσοστό των συμμετεχόντων στην έρευνα παραδέχθηκαν ότι οι πληροφορίες που συλλέγουν έχουν αντίκτυπο στην απόφαση τους σχετικά με την πρόσληψη ή την απόλυση του προσωπικού. Εκτός από τα ηλεκτρονικά εγκλήματα, σε αρκετές περιπτώσεις παρατηρείται κατάχρηση των δυνατοτήτων που προσφέρει το διαδίκτυο από τους εργαζομένους, επηρεάζοντας σε μεγάλο βαθμό την αποδοτικότητά τους.  Αρκετοί από αυτούς περνούν περισσότερο από 1 ώρα στα κοινωνικά δίκτυα εν ώρα εργασίας, φαινόμενο που, εκτός των άλλων, οδηγεί στον αντίποδα της εργασίας, δηλαδή την αντιπαραγωγικότητα. Συνεπώς, οι εταιρίες υφίστανται μεγάλη χρηματική ζημία αφού δεν πραγματώνονται διαδικασίες που θα έπρεπε να γίνουν. Επιλογικά, ωφέλιμο θα ήταν έαν οι αρμόδιοι έλεγχαν την χρήση του διαδικτύου ώστε να αποφευχθούν τυχόν ζημίες στον εργασιακό τομέα.
 SHAPE 



 7.1.3. ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ ΤΟΥ INTERNET ΣΤΗΝ ΨΥΧΟΣΩΜΑΤΙΚΗ ΥΓΕΙΑ       
Οι άνθρωποι χρησιμοποιούν όλο και περισσότερο ιστοσελίδες κοινωνικής δικτύωσης για διάφορους λόγους , όπως είναι η διασκέδαση και η επικοινωνία . Η χρήση αυτών των ιστοσελίδων μπορεί να έχει τόσο θετικά όσο και αρνητικά αποτελέσματα για το άτομο. Ωστόσο η αυξανόμενη χρήση τους θα μπορούσε να αποκαλύψει ότι οι άνθρωποι ψάχνουν για ιστοσελίδες κοινωνικής δικτύωσης επειδή έχουν μια θετική εμπειρία, όταν τις χρησιμοποιούν. Λίγες μελέτες έχουν προσπαθήσει να προσδιορίσουν ποια συγκεκριμένα στοιχεία της κοινωνικής δικτύωσης κάνουν αυτή την εμπειρία τόσο επιτυχημένη. 

Ακόμα και οι υγιείς νέοι μπορεί να έχουν προβλήματα από την υπερβολική χρήση του διαδικτύου. Οι νέοι που ξοδεύουν πολλές ώρες στο internet, διατρέχουν τον κίνδυνο να εμφανίσουν συμπτώματα κατάθλιψης, καθώς επίσης έχουν αυξημένο το άγχος και τη χαλάρωση σε πολλούς γραμμικούς και φασματικούς δείκτες της σωματικής δραστηριότητας.  

Σύμφωνα με το πρακτορείο ειδήσεων HealthDay και τον αρθρογράφο Steven Reinberg από το 1990 η ανεξέλεγκτη ή αλόγιστη χρήση του Internet αποτελεί πρόβλημα εθισμού, όμοιο με κάθε άλλη μορφή εξάρτησης. Η παθολογική χρήση του internet, όπως ισχυρίζονται οι ειδικοί, συνδέεται με προβλήματα στις σχέσεις και στην υγεία των νέων, με επιθετική συμπεριφορά καθώς και με άλλα ψυχιατρικά συμπτώματα. Αυτού του είδους η συμπεριφορά μπορεί να υποδηλώνει κάποια υποβόσκοντα προβλήματα, τα οποία είναι περισσότερο ύπουλα, συνεχίζει ο Lam. Δεδομένων των αποτελεσμάτων της έρευνας, ακόμα και οι πνευματικά υγιείς νέοι μπορεί να πέσουν σε κατάθλιψη μετά από μακροχρόνια προβληματική χρήση του internet. Οι συνέπειες στην πνευματική τους υγεία, ιδιαίτερα εκείνων που έχουν ιστορικό ψυχολογικών ή ψυχιατρικών προβλημάτων, μπορεί να αποβούν ακόμα πιο καταστροφικές. 
 Πηγή :ηλεκτρονικό περιοδικό ψυχογραφήματα
 http://sciencearchives.wordpress.com/2010/11/08/%CE%AE-%CE%AE-internet-%CE%AD/
 http://psychografimata.com/9926/giati-mas-goitevi-to-facebook-ke-pos-mas-epireazi/
7.1.4. ΔΙΑΔΙΚΤΥΑΚΟΣ ΕΚΦΟΒΙΣΜΟΣ
CYBER BULLYING
          Μεγάλες διαστάσεις έχει πάρει και ο διαδικτυακός εκφοβισμός, καθώς το 21,9% των παιδιών τον έχει υποστεί. Τα κορίτσια παρουσιάζουν μεγαλύτερα ποσοστά έκθεσης στο διαδικτυακό εκφοβισμό, ενώ οι χώρες με τα μεγαλύτερα ποσοστά είναι οι Ρουμανία και Ελλάδα και με τα μικρότερα οι Ισλανδία και Ισπανία.

            Ο εκφοβισμός μέσω διαδικτύου είναι ένα πολύ σοβαρό πρόβλημα, το οποίο επηρεάζει τους νέους όλου του κόσμου. Οι μαθητές όμως του γυμνασίου Ash brook αποφάσισαν ότι αυτό το θέμα πρέπει να τελειώσει. Έτσι με τη βοήθεια των καθηγητών τους οργάνωσαν μία εκστρατεία εναντίον του εκφοβισμού μέσω διαδικτύου.

            Πρώτα απ’ όλα τι ακριβώς είναι ο εκφοβισμός μέσω διαδικτύου; Η Julia Shaw, η καθηγήτρια της πληροφορικής του σχολείου, εξηγεί «Ο εκφοβισμός μέσω διαδικτύου είναι όταν κάποιος χρησιμοποιεί τον υπολογιστή ή το κινητό τηλέφωνο, για να παρενοχλήσει ή να τα βάλει με κάποιον άλλο. Πολλές φορές συμβαίνει με τη μορφή ενός κακόγουστου αστείου ανεβάζοντας προσβλητικές φωτογραφίες σε ιστοσελίδες του διαδικτύου, με υβριστικές συζητήσεις σε chatroom ή με απειλητικά μηνύματα στο κινητό και στο mail. Ο εκφοβισμός αυτός προκαλεί φόβο, μιας και το θύμα δεν έχει ιδέα για το ποιος τον παρενοχλεί».

            Ο Tom Marshall, ένας μαθητής του Ashbrook, έπεσε θύμα ενός ανωνύμου εκφοβιστή. Μια μέρα κάποια υβριστικά μηνύματα στάλθηκαν στο κινητό του. Ο ίδιος ο μαθητής δηλώνει «Όταν ενοχλήθηκα σκέφτηκα πως ήταν μόνο ένα ανόητο αστείο και έτσι αγνόησα τα μηνύματα στην αρχή. Την επόμενη μέρα όμως τα μηνύματα έγιναν περισσότερα και έπειτα ο εκφοβιστής άρχισε να μου τηλεφωνεί. Ήταν ένας εφιάλτης. Δεν ήξερα πότε ένα μήνυμα ή μια κλήση θα μου ερχόταν. Τουλάχιστον ήμουν ασφαλής στο σπίτι σε σχέση με το σχολείο. Ένας εκφοβιστής μπορεί να σου επιτεθεί παντού και κάθε στιγμή. Στο τέλος, άλλαξα τον αριθμό μου, τον οποίο έχω δώσει μόνο σε συγγενείς και στενούς φίλους».

            Η Anya Pavlova είναι μια άλλη μαθήτρια του Ashbrook, η οποία δέχτηκε επίθεση από εκφοβιστές μέσω διαδικτύου. Η μαθήτρια δηλώνει : «Τα περισσότερα παιδιά στο σχολείο μιλούσαν για την καινούργια ιστοσελίδα κοινωνικής δικτύωσης και γι’ αυτό αποφάσισα να εγγραφώ και εγώ σ’ αυτήν την ιστοσελίδα. Όταν εγγράφηκα όμως συνειδητοποίησα ότι υπήρχε ήδη ένα προφίλ με το όνομα και τη φωτογραφία μου. Ήταν γεμάτο με ψεύτικες πληροφορίες για εμένα και τους φίλους μου. Το χειρότερο απ’ όλα ήταν πως άτομα που γνώριζα είχαν αναρτήσει τα δικά τους αγενή σχόλια». Η Anya αμέσως είπε στον μεγάλο αδερφό της τι συμβαίνει και επικοινωνώντας με την ιστοσελίδα, το ψεύτικο προφίλ αφαιρέθηκε. Όπως γίνεται αντιληπτό η Anya ήταν πολύ στρεσαρισμένη και αναστατωμένη. Αυτή ήταν η αιτία που πρότεινε την ιδέα στο σχολείο της για την εκστρατεία κατά του εκφοβισμού μέσω του διαδικτύου.   

      Συνεπώς, εκφοβισμός είναι η επιθετική συμπεριφορά με πρόθεση να βλάψει ένας πιο δυνατός κάποιον αδύναμο.

· Έχει στόχο τη διασκέδαση.

· Περιλαμβάνει σωματική αλλά και ψυχολογική βία.
             ΤO CYBER BULLYING ΠΕΡΙΛΑΜΒΑΝΕΙ
1.Διάδοση προσβλητικών φημών σε:

    -Ιστοσελίδες κοινωνικής δικτύωσης

    -Chat-Rooms
    -Blogs
    -E-mail
    -Διαδικτυακά παιχνίδια 
    -Μηνύματα σε κινητό τηλέφωνο

2.Αποστολή υβριστικών μηνυμάτων

3.Δημοσίευση αλλοιωμένων φωτογραφιών και videos.


                ΣΥΝΕΠΕΙΕΣ
-Άγχος.

-Αντικοινωνική συμπεριφορά.

-Δυσκολίες στις διαπροσωπικές σχέσεις.

-Μειωμένη απόδοση στο σχολείο.

-Υψηλά επίπεδα κατάθλιψης.

      -Τάσεις αυτοκτονίας.
                ΣΥΜΒΟΥΛΗ
      Προσέχουμε τις πληροφορίες που βάζουμε στο προφίλ μας.

Βιβλιογραφία:Journey CEF Level:B2 HILLSIDE PRESS

ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΠΕΜΠΤΟ
 8.1. ΕΡΕΥΝΑ


Σύμφωνα με έρευνα του παρατηρητηρίου για την κοινωνία της πληροφορίας, οι ηλεκτρονικοί υπολογιστές και το διαδίκτυο έχουν ενταχθεί δυναμικά στην καθημερινή ζωή των Ελλήνων. Ο μισός πληθυσμός της χώρας (51%) χρησιμοποιεί ηλεκτρονικό υπολογιστή, ενώ ένα παραπλήσιο ποσοστό (44%) έχει πρόσβαση στο διαδίκτυο. Σύμφωνα με την ίδια έρευνα, η χρήση Η/Υ και η πρόσβαση στο διαδίκτυο τόσο για τις γυναίκες όσο και για τους άντρες είναι πολύ πιο έντονη στις ηλικιακές κατηγορίες 16-35, με τα άτομα ηλικίας 16-25 ετών να εμφανίζουν πολύ υψηλά ποσοστά χρήσης. Σύμφωνα με παρόμοια έρευνα της Εθνικής Στατιστικής Αρχής , οι λόγοι χρήσης του διαδικτύου είναι ποικίλοι και ολοένα αυξανόμενοι. Η αναζήτηση πληροφοριών και on-line υπηρεσιών παραμένει στην κορυφή της λίστας των δραστηριοτήτων μέσω διαδικτύου (ποσοστό 93,4%). Επίσης, οκτώ στους δέκα χρήστες χρησιμοποίησαν το 2010 το διαδίκτυο για επικοινωνία. Αύξηση παρουσιάζουν χρήσεις του διαδικτύου που αφορούν στην αποστολή μηνυμάτων σε chat sites, blogs και ομάδες συζήτησης (My Space , Facebook κλπ), η συμμετοχή σε fora και η ανταλλαγή γραπτών μηνυμάτων σε πραγματικό χρόνο (αύξηση 11% περίπου).
8.2 ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΑ

ΔΕΙΓΜΑ ΕΡΕΥΝΑΣ 20 ΑΓΟΡΙΩΝ ΠΟΥ ΚΑΤΕΧΟΥΝ ΚΙΝΗΤΟ
· Θεωρούν σε ποσοστό 85% τη συνομιλία χρήσιμη και σε ποσοστό 30%τα παιχνίδια. Θεωρούν σε ποσοστό 25% την αριθμομηχανή άχρηστη, τη συνομιλία, τα SMS, και το INTERNET σε ποσοστό 0%.

· Θεωρούν σε ποσοστό 45% το INTERNET διασκεδαστικό και τα HANDS FREE σε ποσοστό 0%.

· Θεωρούν σε ποσοστό 5% τα HANDS FREE ενοχλητικά και σε ποσοστό 0% όλες τις υπόλοιπες εφαρμογές.

· Θεωρούν σε ποσοστό 10% το INTERNET επικίνδυνο και σε ποσοστό 0% όλες οι υπόλοιπες εφαρμογές.

ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ ΓΙΑ ΤΟ FACEBOOK
	Facebook
	 SHAPE 



	 SHAPE 




	1.Έχεις λογαριασμό στο Facebook;
	
	

	2.Πόσον καιρό έχεις λογαριασμό στο Facebook;
	
	

	3.Πόσες ώρες την εβδομάδα το χρησιμοποιείς;
	
	

	4.Πόσους φίλους έχεις;
	
	

	5.Πόσο τις % από τους φίλους σου γνωρίζεις;
	
	

	6.Έχεις πρόσβαση από το κινητό;
	
	

	7.Κοινοποιείς τα προσωπικά σου στοιχεία;
	
	

	8.Πόσες εικόνες προφίλ έχεις;
	
	

	9.Κάνεις σχέσεις μέσω Facebook;
	
	

	10.Θεωρείς το Facebook εθιστικό;
	
	

	11.Νιώθεις πιο κοινωνικός με το Facebook;
	
	

	12.Εκτός από το Facebook  ποιες άλλες σελίδες κοινωνικής δικτύωσης χρησιμοποιείς;
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ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ “TWITTER”
Πλήθος δείγματος: 20 χρήστες του Skype (10 αγόρια και 10 κορίτσια) στο ΓΕΛ, ΕΠΑ.Λ Ηράκλειας.
Ερωτήσεις
1. Πόσες ώρες καθημερινά χρησιμοποιείς το twitter;
a) 15- 30 λεπτά

b) 30 – 60 λεπτά

c) 1 – 2 ώρες

d) 2+ ώρες

2. Πόσον  καιρό διαθέτετε λογαριασμό στο συγκεκριμένο πρόγραμμα;
a) Λιγότερο από ένα χρόνο

b) Περισσότερο από ένα χρόνο

c) 2 χρόνια 

d) 2 χρόνια και πάνω

3. Τι αποτέλεσε κίνητρο για εσάς προκειμένου να ξεκινήσετε να χρησιμοποιείτε το twitter;
a) Γιατί το χρησιμοποιούν οι περισσότεροι φίλοι μου

b) Γιατί βλέπω τις ενημερώσεις των αγαπημένων μου διασήμων

c) Γιατί το προτιμώ σε σχέση με τα άλλα αντίστοιχα προγράμματα

d) Τίποτα από τα παραπάνω

4. Από πού μάθατε για το twitter;
a) τυχαία

b) από φίλους

c) από άλλα μέσα μαζικής επικοινωνίας

d) από διαφημίσεις

5. Πόσους “followers” έχετε?
a) Λιγότερους από 1000

b) 1000 - 2500

c) 2500+

6. Ποιους συνήθως ακολουθείται στο twitter;
a) Γνωστούς και φίλους

b) Γνωστούς αλλά και άγνωστους

c) Διάσημα πρόσωπα

d) Διάφορους

7. Θα άλλαζες το twitter με κάποιο άλλο πρόγραμμα κοινωνικής δικτύωσης;
a) Ναι

b) Όχι

c) Ίσως

8. Για ποιόν λόγο το προτιμάς σε σχέση με τα άλλα προγράμματα κοινωνικής δικτύωσης;
a) Επειδή είναι εύχρηστο, απλό και πρακτικό

b) Επειδή έχουν λογαριασμό όλοι και μπορώ να επικοινωνώ με τον καθένα

c) Επειδή μου αρέσει ο τρόπος επικοινωνίας περισσότερο από τα άλλα προγράμματα

d) Για κάποιον άλλο λόγο

Αποτελέσματα έρευνας ερωτηματολογίου σχετικά με το «Twitter»
Θέμα «Twitter»: Ερωτηματολόγιο

Α. Πλήθος δείγματος: 20 χρήστες του Skype (10 αγόρια ) στο ΓΕΛ, ΕΠΑ.Λ Ηράκλειας.

Ερωτήσεις

1. Πόσες ώρες καθημερινά χρησιμοποιείς το twitter;

a) 15- 30 λεπτά   x4

b) 30 – 60 λεπτά    x3 

c) 1 – 2 ώρες   x2

d) 2+ ώρες   x1

2. Πόσο καιρό διαθέτετε λογαριασμό στο συγκεκριμένο πρόγραμμα;

a) Λιγότερο από ένα χρόνο   x9

b) Περισσότερο από ένα χρόνο  x1

c) 2 χρόνια 

d) 2 χρόνια και πάνω

3. Τι αποτέλεσε κίνητρο για εσάς προκειμένου να ξεκινήσετε να χρησιμοποιείτε το twitter;

a) Γιατί το χρησιμοποιούν οι περισσότεροι φίλοι μου    x6

b) Γιατί βλέπω τις ενημερώσεις των αγαπημένων μου διάσημων   x4

c) Γιατί το προτιμώ σε σχέση με τα άλλα αντίστοιχα προγράμματα

d) Τίποτα από τα παραπάνω

4. Από πού μάθατε για το twitter;

a) Τυχαία   

b) από φίλους   x5

c) από άλλα μέσα μαζικής επικοινωνίας   x3

d) από διαφημίσεις  x2

5. Πόσους “followers” έχετε?

a) Λιγότερους από 1000    x5

b) 1000 – 2500    x4   

c) 2500+    x1

6. Ποιους συνήθως ακολουθείται στο twitter;

a) Γνωστούς και φίλους    x5

b) Γνωστούς αλλά και άγνωστους   x1

c) Διάσημα πρόσωπα    x4

d) Διάφορους

7. Θα άλλαζες το twitter με κάποιο άλλο πρόγραμμα κοινωνικής δικτύωσης;

d) Ναι   x1

a) Όχι     x8

b) Ίσως   x1

8. Για ποιόν λόγο το προτιμάς σε σχέση με τα άλλα προγράμματα κοινωνικής δικτύωσης;

e) Επειδή είναι εύχρηστο, απλό και πρακτικό      x4

f) Επειδή έχουν λογαριασμό όλοι και μπορώ να επικοινωνώ με τον καθένα   x2

g) Επειδή μου αρέσει ο τρόπος επικοινωνίας περισσότερο από τα άλλα προγράμματα

h) Για κάποιον άλλο λόγο   x4

Θέμα «Twitter»: Ερωτηματολόγιο

B. Πλήθος δείγματος: 20 χρήστες του  twitter(10 κορίτσια ) στο ΓΕΛ, ΕΠΑ.Λ Ηράκλειας.
Ερωτήσεις

1. Πόσες ώρες καθημερινά χρησιμοποιείς το twitter;

a) 15- 30 λεπτά   x5

b) 30 – 60 λεπτά    x2

c) 1 – 2 ώρες   x3

d) 2+ ώρες   

2. Πόσο καιρό διαθέτετε λογαριασμό στο συγκεκριμένο πρόγραμμα;

a) Λιγότερο από ένα χρόνο   x7

b) Περισσότερο από ένα χρόνο  x3

c) 2 χρόνια 

d) 2 χρόνια και πάνω

3. Τι αποτέλεσε κίνητρο για εσάς προκειμένου να ξεκινήσετε να χρησιμοποιείτε το twitter;

a) Γιατί το χρησιμοποιούν οι περισσότεροι φίλοι μου    x4

b) Γιατί βλέπω τις ενημερώσεις των αγαπημένων μου διάσημων   x6

c) Γιατί το προτιμώ σε σχέση με τα άλλα αντίστοιχα προγράμματα

d) Τίποτα από τα παραπάνω

4. Από πού μάθατε για το twitter;

a) Τυχαία   

b) από φίλους   x1

c) από άλλα μέσα μαζικής επικοινωνίας   x8

d) από διαφημίσεις  x1

5. Πόσους “followers” έχετε?

a) Λιγότερους από 1000    x6

b) 1000 – 2500    x1

c) 2500+    x3

6. Ποιους συνήθως ακολουθείται στο twitter;

a) Γνωστούς και φίλους    x5

b) Γνωστούς αλλά και άγνωστους   x1

c) Διάσημα πρόσωπα   x2

d) Διάφορους x2

7. Θα άλλαζες το twitter με κάποιο άλλο πρόγραμμα κοινωνικής δικτύωσης;

a) Ναι   

b) Όχι     x8

c) Ίσως   x2

8. Για ποιόν λόγο το προτιμάς σε σχέση με τα άλλα προγράμματα κοινωνικής δικτύωσης;

a) Επειδή είναι εύχρηστο, απλό και πρακτικό      x3

b) Επειδή έχουν λογαριασμό όλοι και μπορώ να επικοινωνώ με τον καθένα   x2

c) Επειδή μου αρέσει ο τρόπος επικοινωνίας περισσότερο από τα άλλα προγράμματα  

d) Για κάποιον άλλο λόγο   x5
Συμπεράσματα έρευνας με θέμα «Ερωτηματολόγιο για το Twitter»
· Από τα στοιχεία του ερωτηματολογίου μπορούμε να συμπεράνουμε ότι ο μέσος όρος  χρήσης του twitter καθημερινά είναι από 30 έως και 60 λεπτά. Ειδικότερα, μεγαλύτερο ποσοστό αγοριών και κοριτσιών κάνει χρήση για 15 – 30 λεπτά, ενώ ένα μικρό σχετικά ποσοστό ξεπερνά την μία ώρα.

· 9 στα 10 αγόρια διαθέτουν λογαριασμό twitter λιγότερο από ένα χρόνο, ενώ μόλις 1 έχει προφίλ περισσότερο από ένα χρόνο. Από την άλλη, 7 κορίτσια έχουν και αυτά κωδικό για λιγότερο από ένα χρόνο και τα υπόλοιπα περισσότερο από ένα χρόνο. 

· Στην ερώτηση σχετικά με το τι αποτέλεσε κίνητρο για να ξεκινήσουν να χρησιμοποιούν το twitter, τόσο τα αγόρια όσο και τα κορίτσια περιορίζονται σε δύο επιλογές: 60% των αγοριών δηλώνουν ότι το χρησιμοποιούν, επειδή το κάνουν και οι φίλοι τους και το υπόλοιπο 40%, για να ενημερώνεται σχετικά με τις κοινοποιήσεις των διάσημων. Τα ποσοστά στα κορίτσια είναι αντίστροφα! 

· Τα περισσότερα άτομα, είτε αγόρια είτε κορίτσια, φαίνεται να έμαθαν για το twitter από άλλα μέσα μαζικής επικοινωνίας, ενώ στην συνέχεια ακολουθούν με μικρότερα ποσοστά οι παρέες και οι διαφημίσεις ως μέσα πληροφόρησης.

· Στατιστικά δημοφιλέστερα στο twitter φαίνεται πως είναι τα κορίτσια, καθώς 30% αυτών έχει 2500+ followers. Ο μέσος όρος και των δύο φύλων τοποθετείται γύρω στους 1000 followers. 

· Τα αγόρια και τα κορίτσια παρομοίως, επιθυμούν να κάνουν φίλους διάσημους και γνωστούς, ενώ ένα μικρό μέρος των ατόμων κάνει φίλους και άγνωστους, με τα κορίτσια να βρίσκονται υψηλότερα αριθμητικά σε σχέση με τα αγόρια σε αυτή την επιλογή.

· Το twitter φαίνεται να έχει κερδίσει τους χρήστες του, αφού το 80% των συνολικών ερωτηθέντων απαντά πως δεν θα άλλαζε το πρόγραμμα με κάποιο άλλο παρόμοιο. 

· Τέλος, το twitter είναι ελκυστικό λόγω της ευχρηστίας του και της απλότητάς του σύμφωνα με το 50% των αγοριών και το 30% των κοριτσιών, ενώ το 20% και των δύο φίλων απαντούν πως το χρησιμοποιούν, γιατί οι περισσότεροι έχουν δικό τους λογαριασμό. Τα υπόλοιπα άτομα δεν δηλώνουν για ποιον λόγο χρησιμοποιούν το twitter. 

Θέμα «Skype»: Ερωτηματολόγιο

Πλήθος δείγματος: 20 χρήστες του Skype (10 αγόρια και 10 κορίτσια) στο ΓΕΛ, ΕΠΑ.Λ Ηράκλειας.
Ερωτήσεις
1. Πώς επικοινωνείτε στο Skype;
a) Μόνο μέσω γραπτών μηνυμάτων

b) Μόνο μέσω κάμερας-βιντεοκλήσης

c) Συνδυάζοντας και τους δύο τρόπους

2. Πόσες ώρες καθημερινά χρησιμοποιείς το Skype;
a) Έως μια ώρα σε καθημερινή βάση

b) Από μία ώρα και πάνω σε καθημερινή βάση

c) 2 ώρες και πάνω την εβδομάδα

d) Τίποτε από τα παραπάνω

3. Πόσες επαφές έχετε;
a) Έως 100

b) 100-200

c) 200+

d) 500 και πάνω

4. Έχετε συνάψει ποτέ σχέση οποιουδήποτε είδους μέσω Skype;
a) Ναι

b) Όχι

c) Ναι, αλλά μόνο φιλικές

d) Ναι, κάθε είδους

5. Πόσον καιρό διαθέτετε λογαριασμό στο συγκεκριμένο πρόγραμμα;
a) Λιγότερο από 1 χρόνο

b) Από 1 έως 2 χρόνια

c) Περισσότερο από 2 χρόνια

6. Γιατί επέλεξες το συγκεκριμένο πρόγραμμα κοινωνικής δικτύωσης και όχι κάποιο άλλο;
a) Επειδή το χρησιμοποιούν και οι φίλοι μου

b) Γιατί, λόγω της άμεσης επικοινωνίας μέσω βιντεοκλήσης, μπορώ να επικοινωνώ με συγγενείς στο εξωτερικό

c) Επειδή είναι πιο εύχρηστο και αξιόπιστο σε σχέση με άλλα παρόμοια

d) Για κάποιον άλλο λόγο

7. Θα άλλαζες το Skype με κάποιο άλλο πρόγραμμα κοινωνικής δικτύωσης;
a) Ναι

b) Όχι

c) Ίσως

Αποτελέσματα ερωτηματολογίου με θέμα το Skype.
Θέμα «Skype»: Ερωτηματολόγιο

Α. Πλήθος δείγματος: 10 χρήστες του Skype (αγόρια) στο ΓΕΛ, ΕΠΑ.Λ Ηράκλειας.
Ερωτήσεις

1. Πως επικοινωνείτε στο Skype;

a) Μόνο μέσω γραπτών μηνυμάτων

b) Μόνο μέσω κάμερας-βιντεοκλήσης

c) Συνδυάζοντας και τους δύο τρόπους     x10

2. Πόσες ώρες καθημερινά χρησιμοποιείς το Skype;

a) Έως μια ώρα σε καθημερινή βάση     x1

b) Από μία ώρα και πάνω σε καθημερινή βάση     x2

c) 2 ώρες και πάνω την εβδομάδα      x3

d) Τίποτε από τα παραπάνω

3. Πόσες επαφές έχετε;

a) Έως 100     x8

b) 100-200    x1

c) 200+   x1

d) 500 και πάνω

4. Έχετε συνάψει ποτέ σχέση οποιουδήποτε είδους μέσω Skype;

a) Ναι      x5

b) Όχι    x2

 c)   Ναι, αλλά μόνο φιλικές
d)  Ναι, κάθε είδους    x3

5. Πόσον καιρό διαθέτετε λογαριασμό στο συγκεκριμένο πρόγραμμα;

a) Λιγότερο από 1 χρόνο   x4

b) Από 1 έως 2 χρόνια    x2

c) Περισσότερο από 2 χρόνια    x4

6. Γιατί επέλεξες το συγκεκριμένο πρόγραμμα κοινωνικής δικτύωσης και όχι κάποιο άλλο;

a) Επειδή το χρησιμοποιούν και οι φίλοι μου    x2
b) Γιατί, λόγω της άμεσης επικοινωνίας μέσω βιντεοκλήσης, μπορώ να επικοινωνώ με        συγγενείς στο εξωτερικό     x6
c)   Επειδή είναι πιο εύχρηστο και αξιόπιστο σε σχέση με άλλα παρόμοια    x2
d)  Για κάποιον άλλο λόγο

7. Θα άλλαζες το Skype με κάποιο άλλο πρόγραμμα κοινωνικής δικτύωσης;
a)  Ναι   x1
b)  Όχι    x7
c)  Ίσως   x2
Θέμα «Skype»: Ερωτηματολόγιο

Πλήθος δείγματος: 10 χρήστες του Skype (κορίτσια) στο ΓΕΛ, ΕΠΑ.Λ Ηράκλειας.

Ερωτήσεις

1. Πως επικοινωνείτε στο Skype;

a) Μόνο μέσω γραπτών μηνυμάτων

b) Μόνο μέσω κάμερας-βιντεοκλήσης      x2

c) Συνδυάζοντας και τους δύο τρόπους     x8

2. Πόσες ώρες καθημερινά χρησιμοποιείς το Skype;

a) Έως μια ώρα σε καθημερινή βάση     x6

b) Από μία ώρα και πάνω σε καθημερινή βάση     x3

c) 2 ώρες και πάνω την εβδομάδα      x1

d) Τίποτε από τα παραπάνω

3. Πόσες επαφές έχετε;

a) Έως 100     x9

b) 100-200    x1

c) 200+   

d) 500 και πάνω

4. Έχετε συνάψει ποτέ σχέση οποιουδήποτε είδους μέσω Skype;

a) Ναι      x5

b) Όχι    x2
c)   Ναι, αλλά μόνο φιλικές    x1
d)   Ναι, κάθε είδους    x2

5. Πόσον καιρό διαθέτετε λογαριασμό στο συγκεκριμένο πρόγραμμα;

a) Λιγότερο από 1 χρόνο   x4

b) Από 1 έως 2 χρόνια    x4

c) Περισσότερο από 2 χρόνια    x2

6. Γιατί επέλεξες το συγκεκριμένο πρόγραμμα κοινωνικής δικτύωσης και όχι κάποιο άλλο;

a) Επειδή το χρησιμοποιούν και οι φίλοι μου    x3

b) Γιατί, λόγω της άμεσης επικοινωνίας μέσω βιντεοκλήσης, μπορώ να επικοινωνώ με συγγενείς στο εξωτερικό     x5

c) Επειδή είναι πιο εύχρηστο και αξιόπιστο σε σχέση με άλλα παρόμοια    x2

d) Για κάποιον άλλο λόγο

7. Θα άλλαζες το Skype με κάποιο άλλο πρόγραμμα κοινωνικής δικτύωσης;

a) Ναι   

b) Όχι    x8

c) Ίσως   x2
Συμπεράσματα από την έρευνα.
· Σε αντίθεση με τα αγόρια, τα οποία προτιμούν να επικοινωνούν και με τους δύο τρόπους, τα κορίτσια σε ποσοστό 80% συμφωνούν με τα αγόρια, ενώ το 20% επικοινωνεί μόνο μέσω κάμερας-βιντεοκλήσης.
· Το μεγαλύτερο ποσοστό των αγοριών (70%) χρησιμοποιούν το skype από δύο ώρες και πάνω εβδομαδιαίως. Έπειτα ακολουθεί ένα 20%, που μπαίνει στο skype μία ώρα και πάνω σε καθημερινή βάση και το 10% , με έως μία ώρα κάθε μέρα. Από την άλλη μεριά, 6 στα 10 κορίτσια χρησιμοποιούν το skype έως μια ώρα σε καθημερινή βάση, 3 στα 10 από μία ώρα και πάνω στα ίδια χρονικά πλαίσια και 1 στα 10 με 2 ώρες και πάνω την εβδομάδα.

· Δημοφιλέστερα στατιστικά αναδεικνύονται τα αγόρια, καθώς 10% διαθέτει 200 και πάνω φίλους. Το 80% των αγοριών και το 90% των κοριτσιών έχει έως 100 φίλους, ενώ, αντιστοίχως,  το 10% και των δύο φύλων έχουν από 100 – έως 200 φίλους.

· Τα μισά αγόρια και κορίτσια του συνόλου δεν διστάζουν να συνάπτουν σχέσεις, ενώ το 20% και των δύο φύλων αποφεύγει τις σχέσεις. Ένα μονάχα κορίτσι επιθυμεί να κάνει σχέσεις αλλά μόνο φιλικές και 2 κορίτσια δημιουργούν σχέσεις κάθε είδους. Τα αγόρια φαίνονται λιγότερο διστακτικά καθώς 3 στα 10 συνάπτουν σχέσεις κάθε είδους μέσω skype.

· 40% αγοριών και κοριτσιών διαθέτει λογαριασμό στο συγκεκριμένο πρόγραμμα λιγότερο από 1 χρόνο. Το ίδιο ποσοστό των κοριτσιών ισχύει και για την δεύτερη απάντηση, δηλαδή 4 κορίτσια έχουν  λογαριασμό από 1 έως 2 χρόνια. Επιπλέον, για την ίδια απάντηση , 2 αγόρια δηλώνουν ότι έχουν και αυτά λογαριασμό λιγότερο από 2 χρόνια. 4 στα 10 αγόρια έχουν δημιουργήσει λογαριασμό εδώ και 2 χρόνια, ενώ για τα κορίτσια ισχύει το μισό ποσοστό , 20%.
· Παρόμοιες επιλογές έχουν δηλώσει τόσο τα αγόρια όσο και τα κορίτσια όσον αφορά στην επιλογή του συγκεκριμένου προγράμματος. Διαπιστώθηκε πως και τα δύο φύλα επιλέγουν το skype επειδή, λόγω της άμεσης επικοινωνίας του, μπορούν να επικοινωνούν με συγγενείς και γνωστούς στο εξωτερικό. Σημαντικό κίνητρο επίσης φαίνεται να είναι η ευχρηστία και η αξιοπιστία που προσφέρει.

· Τέλος, στην ερώτηση που σχετίζεται με την αλλαγή του skype με κάποιο άλλο παρόμοιο, 1 αγόρι απαντά θετικά, το μεγαλύτερο ποσοστό στα αγόρια (70%) και στα κορίτσια (80%) απαντούν αρνητικά και 20% των ατόμων , αγοριών και κοριτσιών, δεν είναι σίγουρο, απαντώντας «ίσως». 

ΔΕΙΓΜΑ ΕΡΕΥΝΑΣ 10 ΑΓΟΡΙΩΝ ΚΑΙ 10 ΚΟΡΙΤΣΙΩΝ ΓΙΑ ΤΗ ΧΡΗΣΗ ΤΟΥ MAIL.
· Το 50% χρησιμοποιεί το mail και το 35% από αυτούς το χρησιμοποιεί για πρακτικούς λόγους.

· Το 35% προτιμά το g-mail από το hotmail.

· Το 75% δηλώνει ότι μπαίνει στο mail πάνω από 5 φορές τη μέρα.

· Τα φαινόμενα εκφοβισμού μέσω διαδικτύου εκλείπουν σε ποσοστό 75% από το mail.

ΔΕΙΓΜΑ ΕΡΕΥΝΑΣ 10 ΑΓΟΡΙΩΝ ΚΑΙ 10 ΚΟΡΙΤΣΙΩΝ ΓΙΑ ΤΟ ΦΑΙΝΟΜΕΝΟ ΕΚΦΟΒΙΣΜΟΥ ΜΕΣΩ ΔΙΑΔΙΚΤΥΟΥ
· Το 90% έχει πέσει θύμα του εκφοβισμού τουλάχιστον 2 φορές.

· Το 50% δηλώνει ότι του συνέβη στο Facebook ενώ το 27,7% στο twitter και το 33,3% στο youtube.
· To 38,8% του εκφοβισμού προκλήθηκε από κακόγουστο αστείο ενώ το 61,1% από διαφορά απόψεων και το 5,5% από πίεση για άντληση προσωπικών πληροφοριών.

· Το 16,6% διεξήχθη με τη χρήση απειλητικού λεξιλογίου ενώ το 77,7% με τη χρήση υβριστικού λεξιλογίου.

· Το 50% το αντιμετώπισε διαγράφοντας τον λογαριασμό, το 27,7% με τη δημιουργία νέου λογαριασμού, το 5,5% με τη επέμβαση μεγαλυτέρου και το υπόλοιπο 16,6% με την αναφορά του γεγονότος στην ιστοσελίδα κοινωνικής δικτύωσης.

· Το 11,1% δέχθηκε ότι είχε ως συνέπεια την αντικανονική συμπεριφορά, το 27,7% τη δυσκολία στις διαπροσωπικές σχέσεις, το 16,6% τη μειωμένη επίδοση στο σχολείο, το 22,2% το άγχος, το 11,1% τα υψηλά επίπεδα κατάθλιψης και το 5,5% τις περισσότερες απουσίες από το σχολείο. 

9.ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ

Στο σύγχρονο και απρόσωπο κόσμο όπου ζούμε έχει παραμεληθεί πλέον η κατά πρόσωπο επικοινωνία, ενώ έχει αυξηθεί η χρήση των ιστοσελίδων κοινωνικής δικτύωσης για την έκφραση απόψεων και συναισθημάτων. Όμως η αγνόηση της παραδοσιακής επικοινωνίας οδηγεί στην παρουσία και όξυνση των σημερινών ατομικών και κοινωνικών προβλημάτων, όπως η κατάθλιψη, η αποξένωση των ανθρώπων και η βίαιη συμπεριφορά.


Εξετάζοντας  τα κοινωνικά δίκτυα προκύπτει το ερώτημα : είναι μια τάση της εποχής και πρόσκαιρο φαινόμενό της; « Τα μέχρι τώρα στοιχεία δείχνουν ότι δεν υπάρχει αμφιβολία πως είναι κάτι που θα  συνεχίσει να αυξάνεται και θα παγιωθεί. Τα ποσοστά χρήσης και συμμετοχής στην Ελλάδα και σε παγκόσμιο επίπεδο είναι εντυπωσιακά». 


Όλοι αυτοί οι διαδικτυακοί τόποι προσφέρουν επικοινωνία, νέες φιλίες και επαγγελματικές επαφές, ανταλλαγή γνώσης, ζωντανή (online) υποστήριξη και διασκέδαση. Πλασάρονται ως νεωτερισμός, αξιοποιώντας το γνωστό ιδεολόγημα ότι κάθε τι που εμφανίζεται ως νέο είναι εξ ορισμού προοδευτικό, θετικό, χρήσιμο, έως και απαραίτητο. Όμως, αν στην πραγματικότητα οδηγούν σε μεγαλύτερη απομόνωση ή αποξένωση στον πραγματικό κόσμο, τον πιο ενδιαφέροντα και σημαντικό απ ’όλους, αν βάζουν εμπόδια στον αγώνα για την κοινωνική αλλαγή, τότε δεν θα πρέπει να χαρακτηριστούν ως κάτι νέο και προοδευτικό, αλλά ως οπισθοδρόμηση με περιβολή καινοτομίας. Τους εικονικούς κόσμους, μεγαλύτερους τάχα, αλλά στην πραγματικότητα μικρόκοσμους, με ύπαρξη δανεική και ελεγχόμενη, κανείς δεν πρέπει να τους αγνοεί, επηρεάζουν ήδη εκατομμύρια ανθρώπων. Χρειάζεται ενημέρωση των παιδιών αλλά και των μεγαλυτέρων, γονιών και μη. Γνώση των κινδύνων και των συνεπειών και σωστή αξιολόγηση των «ωφελημάτων», γνώση που θα οδηγήσει στην αποδοχή ή πιθανότατα στην απόρριψη, κόντρα στο ρεύμα.       


Η δειγματοληψία για τις μετρήσεις πρέπει να προέρχεται από μεγάλα κοινωνικά δίκτυα λόγω αντιπροσωπευτικότητας, από την άλλη όμως το πολύ μεγάλο μέγεθος είναι δύσκολο να μετρηθεί, διότι έχουν δυναμικά workloads (εργασίες που πρέπει να εκτελεστούν), τα οποία αλλάζουν ταχύτητα. Σε γενικές γραμμές δεν μπορεί να μετρηθεί οτιδήποτε θέλουμε.


Σχετικά με την μετανάστευση των χρηστών από το ένα δίκτυο στο άλλο, τι είναι αυτό που την προκαλεί; Ποιες δυνάμεις ευθύνονται για την άνοδο και πτώση του πραγματικού κόσμου των κοινωνικών δικτύων; Ποια είναι η εμπορική θέση που προσελκύει περισσότερους χρήστες; Είναι η αρχιτεκτονική του συστήματος; Ο υπέροχος τελικός χρήστης ή το καινοτόμο πνεύμα που ενισχύει και ευνοεί την αποτελεσματική ανάπτυξη νέων εφαρμογών και υπηρεσιών των κοινωνικών δικτύων; Προς το παρόν δεν υπάρχουν απαντήσεις σε αυτά, οι μελλοντικές έρευνες θα κριθούν για την ικανότητά τους να τις παρέχουν.


Σε ότι αφορά τις όποιες θετικές ή αρνητικές επιπτώσεις της χρήσης και συμμετοχής των κοινωνικών δικτύων του web σε κοινωνικό επίπεδο, επισημαίνεται ότι βρισκόμαστε ακόμη στην αρχή τέτοιων κοινωνιολογικών αναλύσεων. Ένα από τα πρώτα συμπεράσματα ωστόσο, στα οποία έχουν καταλήξει οι ερευνητές, είναι ότι τα δίκτυα αυτά φαίνεται να αξιοποιούνται για την ενίσχυση των υπαρχόντων κοινωνικών δεσμών των χρηστών, τους λεγόμενους «ασθενείς δεσμούς» μεταξύ των ανθρώπων, εκείνων δηλαδή που αφορούν κοινωνικές σχέσεις έξω από την οικογένεια και τους στενούς συγγενείς (ισχυροί δεσμοί) και λιγότερο για τη δημιουργία νέων γνωριμιών.
10.ΕΠΙΛΟΓΟΣ
   
Έπειτα από επίπονη και διαρκή έρευνα και προσωπική αναζήτηση που διεξήχθη όλη τη διάρκεια της σχολικής χρονιάς καταλήξαμε στο συμπέρασμα ότι ο σύγχρονος έφηβος οφείλει να εξισορροπεί την παραδοσιακή και τη σύγχρονη επικοινωνία. Η προσωπική ζωντανή επαφή βοηθά στην εξωτερίκευση των συναισθημάτων και τη σύσφιξη των διαπροσωπικών σχέσεων , όμως και η χρήση των σύγχρονων επικοινωνιακών μέσων, του κινητού τηλεφώνου και των online  κοινωνικών δικτύων, αποτελεί αναπόδραστη ανάγκη, γιατί βοηθούν στην ταχύτατη μετάδοση μεγάλου όγκου πληροφοριών. Η παραμέληση τους εξάλλου θα οδηγούσε στον τεχνολογικό αναλφαβητισμό.

11.ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ
Πηγή: Καζάζης Μ., 2008
Πηγή: Βασίλης Πρασσάς, Νεοελληνική Γλώσσα
(Α. Μαργαράκη,  2008)

(Haynie W., Peterson R, 1999)
www.vivliorasi.gr/filologia/Composition/Pleonektimata Meionektimata/Μ.Μ.Ε./htm
Πηγή: http://harlemcore13.blogspot.gr

(Χατζηδημητρίου Α,2010).
Πηγή: http://el.wikipedia.org
Βιβλιογραφία: κινητή τηλεφωνία/ Παπασωτηρίου/Σ. Κωστόπουλος και Γ.Καραγιάννης.  
Πηγη: (me5dsverias:wordpress.com/2012/02/16/kinitatilefwna/)    
ΠΗΓΗ:(me5dsverias.wordpress.com/2012/02/16/kinutatilefona/)
www.kinita.snn.gr/ereuna/tautothta.htm 
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ: Νέα σχολική εγκυκλοπαίδεια, αυλός, Αθήνα Χαρ. Τρικούπη 45,8/98
Πηγη: (me5dsverias:wordpress.com/2012/02/16/kinitatilefwna/)    
ΠΗΓΗ:(me5dsverias.wordpress.com/2012/02/16/kinutatilefona/)
www.kinita.snn.gr/ereuna/tautothta.htm 
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ: Νέα σχολική εγκυκλοπαίδεια, αυλός, Αθήνα Χαρ. Τρικούπη 45,8/98 ΠΗΓΗ:(me5dsverias.wordpress.com/2012/02/16/kinutatilefona/)www.kinita.snn.gr/ereuna/tautothta.htm 
Πηγές:

1)http
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en
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Listofsocialnetworkingwebsites 

2)http://opensocialweb.org/
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ: Νέα σχολική εγκυκλοπαίδεια, αυλός, Αθήνα Χαρ. Τρικούπη 45,8/98
Πηγές          1) Το ''Βήμα'' Κυριακή 4 Νοεμβρίου 2012 Συνέντευξη στο Κωνσταντίνο Τσάβαλο
2)http

 HYPERLINK "http://tpelab2011-15.wikispaces.com/5.+Πλεονεκτήματα+του+Facebook"
://
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 HYPERLINK "http://tpelab2011-15.wikispaces.com/5.+Πλεονεκτήματα+του+Facebook"
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